
СПИСОК 
опубликованных научных работ
Терениной Натальи Леонидовны
	№ п/п
	Наименование работы, 
ее вид
	Форма 

работы
	Выходные данные
	Объем, п.л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	научные работы

	1
	Программа продвижения территориальных образований (тезисы)
	печатная
	Актуальные проблемы коммерции и маркетинга в современном бизнес-пространстве: Материалы научно-практической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 2008. – С. 183–185
	0,20/

0,10
	В.В. Салий

	2
	Методические подходы к продвижению продукции и услуг предприятий общественного питания потребительской кооперации Иркутской области (тезисы)
	печатная
	Кооперация: история, теория, экономика, управление: Материалы научно-практической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 2008. – С. 157–159
	0,20/

0,10
	В.В. Салий

	3
	Продвижение предприятий потребительской кооперации как условие удержания конкурентной позиции (тезисы)
	печатная
	Эффективность функционирования потребительской кооперации и взаимосвязанных отраслей в ходе интеграционных процессов: региональный аспект: Материалы международной научно-практической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 2009. – Ч.1. – С. 161-164
	0,20/
0,10
	В.В. Салий

	4
	Формирование конкурентных преимуществ территориальных образований (статья)
	печатная
	Исследования молодых ученых: отраслевая и региональная экономика, финансы и социология / Под ред. В.Е. Селиверстова, В.И. Кристорина и др. – Новосибирск: ИЭОПП СО РАН, 2010. – С. 296–303
	0,50
	

	5
	Аспекты управления маркетингом на рынке естественных монополий (статья)
	печатная
	Проблемы сферы товарного обращения в кризисной и посткризисной  экономике: Материалы научно-практической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 2011. – С 285–292
	0,45/
0,30
	А.С. Перегудин


	6
	Оценка конкурентоспособности предприятий розничной торговли потребительской кооперации северных территорий (статья)
	электронная
	Управление экономическими система-ми. - 2012. – №4.
	0,9/
0,6
	А.В. Бородин 

	7
	Современные подходы к оценке конкурентоспособности предприятий (статья)
	печатная
	Казанская наука. – 2012. – №3. – С. 69–73
	0,4/
0,3
	А.В. Бородин 

	8
	Концептуальные основы конкурентоспособности предприятий потребительской кооперации (статья)
	печатная
	Маркетинг: теория и практика: Сборник статей всероссийской научно-практической конференции. – Магнитогорск: ФГБОУ ВПО МГУ им. Г.И. Носова, – 2012. – С. 26–32
	0,5/
0,3
	А.В. Бородин

	9
	Специфика социально-психологического сопровождения управления учебным процессом студентов среднего профессионального образования в высшем учебном заведении (статья)
	печатная
	Современные концепции, технологии и традиции в образовании: Материалы научно-методической конференции. – НОУ ВПО Центросоюза РФ СибУПК. – Новосибирск: СибУПК, 2012. – С. 69–76
	0,5/

0,25
	Н.Н. Помуран


