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	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	научные работы

	1.
	Маркетинговые факторы развития розничной торговли (монография)
	печатная
	НОУ ВПО Центросоюза РФ «СибУПК». – Новосибирск, 2012. – 160 с.

	10,0
	

	2.
	Стратегический подход к развитию розничной торговли региона (монография)
	печатная
	М: РГТТЭУ, 2011. – 310 с. 


	19, 37/

3,62
	Бакаева В.В.,
Любавская Л.И.,
Архипенко Т.С. ,
Васякина Е.Н.,
Елисеева Т.В.,
Кондратьева О.В. ,
Осипова Е.Н.,
Плотникова Т.В.,
Трофимова Л.Н.,
Щетинина Н.А.,
Бакаева Н.С. 

	3.
	Тенденции развития розничной торговли Новосибирска (статья)

	печатная
	Казанская наука, 2012. – № 3. –  (С. 126-131)


	0,5
	

	4.
	Посткризисное развитие розничной торговли Новосибирска (статья)
	печатная
	// Вестник Российского университета кооперации, 2012. – № 2. 
	0,5
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	5.
	Исследование влияния внешней среды на организацию и развитие розничной торговли Новосибирска (статья)

	печатная
	Исследование влияния внешней среды на организацию и развитие розничной торговли Новосибирска // Сибирская финансовая школа. – 2010. – № 1-2.  –  Исследование влияния внешней среды на организацию и развитие розничной торговли Новосибирска // Сибирская финансовая школа. – 2010. – № 1-2.
	0,7

	

	6.
	Инфраструктура оптовой торговли г. Новосибирска (статья)
	печатная
	// Маркетинговые решения для бизнеса: подходы, опыт и практика использования: сборник статей Всероссийской научно-практической конференции - Новосибирск: СибУПК, 2012. – 184 с.


	0,3
	

	7.
	Внутренняя среда розничной торговой сети города 
(статья)
	печатная
	Дни науки: материалы научной конференции по итогам 2010/2011 учебного года: в 2-х ч. / НОУ ВПО Центросоюза РФ «Сиб. ун-т потреб. кооперации». – Новосибирск, 2011. – 336 с.
	0,5
	

	8.
	Маркетинговый подход к формированию розничной торговой сети города 
(статья)
	печатная
	Проблемы сферы товарного обращения в кризисной и посткризисной экономике: материалы научно-практической конференции. – 16 декабря 2010 г. / НОУ ВПО Центросоюза РФ «Сиб. ун-т потреб. кооперации». – Новосибирск, 2011. – 356 с. 
	0,3
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	9.
	Влияние внешней среды на организацию и развитие розничной торговли мегаполиса 

(статья)
	печатная
	Исследования молодых ученых: отраслевая и региональная экономика, финансы и социология: сборник материалов. – Новосибирск: ИЭОПП СО РАН, 2010. 
	0,6


	

	10.
	Влияние кризиса на тенденции развития розничной торговли Новосибирска (статья)

	печатная
	Актуальные вопросы экономических наук: сборник материалов VIII Всероссийской научно-практической конференции с международным участием: в 2-х ч. – Новосибирск: ЦРНС, 2009. – Ч. 1.
	0,3


	

	11.
	Факторы внешней среды, обеспечивающие функционирование розничной торговли в Новосибирске (статья)

	печатная
	Проблемы и   перспективы развития  экономики  и  менеджмента  в  России и  за рубежом: материалы межрегиональной научно-практической конференции. 21–22 апреля 2009 г. – Рубцовск, 2009. 
	0,6
	

	12.
	Нормативно-правовое регулирование торговли как фактор внешней среды при организации розничной торговли (тезисы)

	печатная
	Эффективность функционирования потребительской кооперации и взаимосвязанных отраслей в ходе интеграционных процессов: региональный аспект: материалы международной научно-практической конференции. 12 декабря 2008 г.: в 2 ч. – Новосибирск: СибУПК, 2009. – Ч. 1. 

	0,2
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	13.
	Объектный метод проектирования бизнес-процессов (тезисы)

	печатная
	Эффективность функционирования потребительской кооперации и взаимосвязанных отраслей в ходе интеграционных процессов: региональный аспект: материалы международной научно-практической конференции. 12 декабря 2008 г.: в 2 ч. – Новосибирск: СибУПК, 2009. – Ч. 1. .
	0,1 
	Штанько А.И.

	14.
	Социально-демографическая ситуация в Новосибирске как маркетинговый фактор внешней среды при организации розничной торговли в городе
(статья)
	печатная
	Актуальные проблемы коммерции и маркетинга в современном бизнес-пространстве: материалы научно-практической конференции. 28 апреля 2008 года. – Новосибирск: СибУПК, 2008.


	0,4 


	


