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	1
	2
	3
	4
	5
	6

	научные работы

	1.
	Конкурентные преимущества их взаимосвязь с конкуренцией и конкурентоспособностью
	
	Дни науки – 2010: материалы научной конференции по итогам 2009/2010 учебного года 5-3 апреля 2010года: в 2 ч. / [под общ. Ред. М.В. Хайруллиной] – Новосибирск: Сибирский университет потребительской кооперации, 2010. – Ч. 1. – 336 с.

	0,35/0,2
	Салий В.В.

	2.
	Маркетинговая деятельность, направленная на создание конкурентных преимуществ
	Печатная
	Проблемы сферы товарного обращения в кризисной и посткризисной экономике : материалы конференции: НОУ ВПО Центросоюза РФ «Сиб. ун-т. потреб. Кооперации. – Новосибирск, 2011. – С. 258-602.

	0,3
	-

	3.
	Направления маркетинговой деятельности, обеспечивающие конкурентные преимущества
	Печатная
	Маркетинг теория и практика: cб. статей Всероссийской научно-практической конференции / Под ред. В.И. Кебы. Магнитогорск : ГОУ ВПО «МГТУ им. Г.И. Носова, 2011. – С. 94-101.

	0,4
	-
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	4.
	Управление конкурентными преимуществами
	Печатная
	Рыночное пространство современной России: коммерция, маркетинг, реклама и связи с общественностью: материалы третьей международной научно-практической конференции. Новосибирск, 25–29 апреля 2011 г. - Новосибирск: СибУПК, 2011. – С. 65-71.
	0,4
	-

	5.
	Конкурентные преимущества организаций потребительской кооперации
	Печатная
	Дни науки – 2011 : материалы научной конференции по итогам 2010/2011 учебного года 4-5 апреля 2011 г. : в 2 ч.: / НОУ ВПО Центросоюза РФ «Сибирский ун-т потребительской кооперации». – Новосибирск, 2011. – Ч. 1. Статьи преподавателей и аспирантов, – С. 207-214.
	0,3/0,20
	Салий В.В.



	6.
	Формирование лояльности потребителей, как условие повышения конкурентоспособности предприятий розничной торговли потребительской кооперации
	Печатная
	Маркетинг теория и практика: cб. статей Всероссийской научно-практической конференции / Под ред. Л.А. Закировой. – Магнитогорск : ФГБОУ ВПО «МГТУ им. Г.И. Носова, 2012. – С. 75-80.
	0,3/0,20
	Бородин А.В.

	7.
	Проблемы формирования лояльности потребителей
	Печатная
	Маркетинговые решения для бизнеса: подходы, опыт и практика использования: cб. статей Всероссийской научно-практической конференции / Под ред. В.В. Салия, Т.В. Красильниковой. – Новосибирск: СибУПК, 2012. – С. 48-52.
	0,3
	-
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	8.
	Проблемы формирования лояльности потребителей туристской услуги
	Печатная
	Маркетинг теория и практика: cб. статей Всероссийской научно-практической конференции / под ред. Кебы В.И. – Магнитогорск :  Изд-во ФГБОУ ВПО «МГТУ им. Г.И. Носова, 2013. – С. 37-42.
	0,3
	-

	9.
	Совершенствование образовательного процесса подготовки специалистов в области сервиса и туризма
	Печатная
	Подготовка специалистов для сферы туризма и гостеприимства [текст]: сб. материалов межвузовского научно-практического семинара, 5 октября 2012 г., Новосибирск: СГГА, 2012. 99 с.
	0,25

(0,13) 
	Зотова Е.Г.


