
  СПИСОК

опубликованных научных работ

Харламовой Ирины Юрьевны

	№ п/п
	Наименование работы, 

ее вид
	Формы

 работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	1
	Продвижение при помощи вирусного маркетинга (статья)
	Печатная
	Современные информационные технологии: Материалы международной научно-технической конференции. – Пенза: Пензенская государственная технологическая академия, 2009. – Вып. 10. – С. 92 - 94.
	0,4
	

	2
	Торговля в инновационной экономике (коллективная монография)

Глава 41. Интегрированные маркетинговые коммуникации розничного торгового предприятия
	Печатная
	Кемерово: Кузбассвузиздат, 2010. – Ч. 2. – 

425 с. – С. 105 - 116.
	23,9/0,6 
	Балаганская Е.Н.,

Никитенко С.М.,

Балашова М.В.,

Балашова О.А.,

Лямкин И.И. и др., всего 32 чел.

	3
	Выставочно-ярмарочные мероприятия и их коммуникационное сопровождение (статья)
	Печатная
	Рекламный рынок России: проблемы и перспективы: Материалы и доклады международной научно-практической конференции.– Орел: ОрелГИЭТ, 2010. – С. 217-222.
	0,3
	

	4
	Использование сенсорного маркетинга в торговле (статья)
	Печатная
	Торговые отношения в инновационной экономике: социальные и экономические аспекты: Материалы всероссийской научно-практической конференции студентов, аспирантов и молодых ученых. – Новосибирск: РГТЭУ, 2010. – С. 24 - 30.
	0,3
	

	5
	Интегрированный подход к маркетинговым коммуникациям (статья)
	Печатная
	Современные тенденции в экономике и управлении: новый взгляд: Сборник материалов VΙ Международной научно-практической конференции. – Новосибирск: Издательство НГТУ, 2010. – С. 110 -114.
	0,3
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	Объем, п.л.
	Соавторы

	6
	Нетрадиционные носители рекламы (статья)
	Печатная
	Рыночное пространство современной России: коммерция, маркетинг, реклама и связи с общественностью: Материалы III Международной научно-практической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 2011. – С 170 - 174.
	0,3
	

	7
	Концептуальные основы разработки рекламного продукта (монография).

Гава 6. Разработка рекламного продукта для наружной рекламы
	Печатная
	Новосибирск: СИБПРИНТ, 2011. – 168 с. – С. 106 -122.
	9,3/
1,1
	Тюнюкова Е.В.,

Акопьянц А.С.,

Зимина Л.О.,

Малетин С.С.

	8
	Речевые манипуляции в рекламе и PR (статья)
	Печатная
	Стилистика рекламных и PR-текстов: Материалы Всероссийской научно-практической конференции. – Нижний Тагил: Нижнетагильская государственная социально-педагогическая академия, 2011. – С. 71-76.
	0,4
	

	9
	Методы контроля и оценки знаний студента (статья)
	Печатная
	Современные концепции, технологии и традиции в образовании: Материалы научно-методической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 2012. – С. 179 – 185.
	0,4
	

	10
	Факторы, влияющие на структуру комплекса продвижения
(статья)
	Печатная
	Маркетинговые решения для бизнеса: подходы, опыт и практика использования: Сборник статей Всероссийской научно-практической конференции/ Под ред. д-ра экон. наук, проф. 
В.В. Салия, канд. экон. наук, доцента Т.В. Красильниковой. – Новосибирск: СибУПК, 2012. – С. 78 – 82. 
	0,3
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	11
	Особенности маркетинга услуг

(статья)
	Печатная
	Экономика и управление: анализ тенденций и перспектив развития: Сборник материалов IV Международной научно-практической конференции: в 2-х частях. Часть 1/Под общ. ред. канд. экон. наук С.С. Чернова. – Екатеринбург: Издательство Уральского института фондового рынка, 2013. – С. 127-131.
	0,3
	

	12
	Позиционирование организации сферы услуг (статья)
	Печатная
	Научное обозрение. – №5. – 2013.
	0,44/

0,22
	Сарычева Е.Н.


