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	№ п/п
	Наименование работы, 
её вид
	Форма

работы
	Выходные данные
	Объём 
в п. л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	научные работы

	1
	Формирование практических навыков творческого мышления у слушателей курса «Рекламная деятельность» (тезисы)
	печатная
	Основные направления интенсификации образовательного процесса и активизации познавательной деятельности студентов: Тезисы докладов научно-методической конференции. – Новосибирск, СибУПК, 1999.  – С. 81-83
	0,2
	

	2
	Образ торговой рекламы

в перспективе (статья)
	печатная
	Торговля – источник процветания города: Доклады научно-практической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 1999. – С. 43-50
	0,5
	

	3
	Позиционирование и брендинг: подходы и проблемы (статья)
	печатная
	Актуальные проблемы экономики и менеджмента: Материалы конференции по итогам научно-исследовательской работы за 2000/2001 уч. год: в 2-х ч. – Новосибирск: СибУПК, 2002. – Ч. 2. – С. 104-108
	0,3
	

	4
	Цели рекламной кампании

(статья)
	печатная
	Актуальные проблемы коммерции и маркетинга в потребительской кооперации: Материалы научно-практической конференции с международным участием. – Новосибирск: СибУПК, 2004. – С. 343-347
	0,3
	

	5
	Выбор целевой аудитории на основе модели «Дерево сегментации» (статья)
	печатная
	Актуальные проблемы коммерции и маркетинга в потребительской кооперации: Материалы научно-практической конференции с международным участием. – Новосибирск: СибУПК, 2004. – С. 347-351
	0,3
	

	6
	Частные методики изобретательства для поиска новых идей в маркетинге и рекламе  (статья)
	печатная
	Потенциал развития России ХХI века: Сборник статей II Всероссийской научно-практической конференции. – Пенза: Приволжский Дом знаний, 2005. – С. 45-47
	0,2
	

	7
	Тенденции развития региональной рекламы (статья)
	печатная
	Современное состояние и перспективы развития экономики России: Сборник статей III Всероссийской научно-практической конференции. – Пенза: Приволжский Дом знаний, 2005. – С. 296-299
	0,25
	

	8
	Маркетинговые коммуникации в сфере услуг (статья)
	печатная
	Современное состояние и перспективы развития экономики России: Сборник статей Всероссийской научно-практической конференции. – Пенза: Приволжский Дом знаний, 2005. – С. 299-302
	0,25
	

	9
	Становление законодательства в сфере рекламы (статья)
	печатная
	Актуальные проблемы российского права на современном этапе: Сборник статей IV Всероссийской научно-практической конференции. – Пенза: Приволжский Дом знаний, 2005. – С. 133-135


	0,2
	

	10
	Коммуникационная эффективность рекламной кампании

(статья)
	печатная
	Вестник Белгородского университета потребительской кооперации: Международный научно-теоретический журнал. – 2005. – Вып. 2 (11). – C. 214-217
	0,5
	

	11
	Маркетинговое и рекламное
позиционирование (статья)
	печатная
	Вестник Белгородского университета потребительской кооперации: Международный научно-теоретический журнал. – 2005. – Вып. 3 (12). – C. 136-137
	0,25
	

	12
	Маркетинг отношений в эпоху тотальных коммуникаций
(статья)
	печатная
	Современные аспекты экономики. – 2005. – 
№ 20 (87). – С. 216-219
	0,25
	

	13
	Маркетинговое управление предприятием (статья)
	печатная
	Современные аспекты экономики. – 2005. – 
№ 20 (87). – С. 220-223
	0,25
	

	14
	Формирование бюджета
рекламной кампании (статья)
	печатная
	Сибирская финансовая школа. – 2005. – № 4.
 – С. 77-78
	0,25
	

	15
	Планирование рекламной
кампании (монография)
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2005. – 272 с.
	17,0
	

	16
	Маркетинг отношений
(монография)
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2005. – 148 с.
	9,25/4,6
	Салий В.В.

	17
	Коммуникационная эффективность рекламной кампании (статья)
	печатная
	ЭКО. 2005.  № 12. – С. 135-139
	0,25
	

	18
	Реклама и ключевые факторы 
успеха предприятия (статья)
	печатная
	Рыночное пространство современной России: реклама, коммерция, маркетинг: Сборник статей научно-практической конференции с международным участием.  Новосибирск: 
СибУПК, 2006.  С. 227-230
	0,25
	

	19
	Организация службы рекламы на предприятии (статья)
	печатная
	Рыночное пространство современной России: реклама, коммерция, маркетинг: Сборник статей научно-практической конференции с международным участием.  Новосибирск: 
СибУПК, 2006.  С. 231-235
	0,3
	

	20
	Основные этапы развития 
регионального рынка рекламы

(статья)
	печатная
	Регион: экономика и социология.  2006.  
№ 1.  С. 171-176
	0,4
	

	21
	Рекламные стратегии в иерархии стратегий организации 
(статья)
	печатная
	Проблемы управления рыночной экономикой: межрегиональный сборник научных трудов.– Томск: Изд-во ТПУ, 2007. – Вып. 8.– С. 56-58
	0,3
	

	22
	Функции рекламы (статья)
	печатная
	Проблемы управления рыночной экономикой: межрегиональный сборник научных трудов.– Томск: изд-во ТПУ, 2007. – Вып. 8.– С. 65-67

	0,3/0,15
	Попова М.В.

	23
	Маркетинговые аспекты личной продажи (статья)


	печатная
	Современные аспекты экономики – 2007. – 
№ 12 (125). – С. 275–280
	0,4
	

	24
	Рекламная кампания с точки 
зрения маркетинга отношений (тезисы)
	печатная
	Торгово-экономические проблемы
регионального бизнес-пространства: Сборник материалов VI Международной научно-практической конференции. – Челябинск: изд-во Ю-УрГУ, 2008. – Т. 1.  С. 111-113
	0,25
	

	25
	Коммуникации и индивидуальность бренда (тезисы)
	печатная
	Управление организациями и объединениями в сфере услуг и АПК в конкурентной среде. Менеджмент – Реинжиниринг – Инновации: Материалы межрегиональной научно-практической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 2008. – С.179-182
	0,25
	

	26
	Три уровня лояльности потребителей бренду (статья)
	печатная
	Актуальные проблемы коммерции и маркетинга в современном бизнес-пространстве: Материалы научно-практической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 2008. – 
С. 155-162
	0,5
	

	27
	Стратегические задачи формирования имиджа предприятия 
(статья)
	печатная
	Современность и экономические науки: Сборник материалов I Всероссийской научно-практической интернет-конференции. – Новосибирск: Центр прикладных исследований. – 2009.  С. 54-61
	0,5
	

	28
	Влияние рекламы на общество (статья)
	печатная
	Маркетинг отношений: экономические и социальные аспекты: Сборник материалов I  Всероссийской научно-практической конференции. – Новокузнецк: НОУ «Центр экономических знаний», 2009.  С. 101-118

	1,1
	

	29
	Некоммерческая реклама 
(статья)
	печатная
	Современность и экономические науки: Сборник материалов II Всероссийской научно-практической конференции. – Новосибирск: Центр прикладных исследований. – 2010.  
С. 82-87
	0,3
	

	30
	Конкурентные преимущества и маркетинговые коммуникации (монография)
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2010. – 152 с.
	9,25/4,6
	Шалдюшов С.Н.

	31
	Маркетинговый анализ использования электронных образовательных ресурсов (статья)
	печатная
	Вестник Белгородского университета кооперации, экономики и права. – 2012. – № 1 (41). – С. 194-197
	0,5/0,25
	Черняков М.К.

	32
	Метод оценки объекта нематериальных активов с позиции рыночного подхода (статья)
	печатная
	Сибирская финансовая школа. – 2012. – № 2. 
– С. 167-170
	0,5/0,2
	Богер И.Б., 
Шаланов Н.В.

	33
	Основы маркетингового управления компанией (статья)
	печатная
	Коммуникационный маркетинг XXI века: Сборник материалов II Международной научно-практической конференции. – Новокузнецк: Институт маркетинговых технологий, 2012.  С. 4-10
	0,4
	

	34
	Брендинг как основа конкурентных стратегий (статья)
	печатная
	Коммуникационный маркетинг XXI века: Сборник материалов II Международной научно-практической конференции. – Новокузнецк: Институт маркетинговых технологий, 2012.  С. 149-158
	0,6
	

	35
	Влияние рекламы на лояльность потребителей (статья)
	печатная
	Вестник СибУПК, 2013. – № 1(4). – С. 52-55
	0,5
	


