
СПИСОК 
опубликованных научных работ
Ананич Марины Ивановны
за 2007-2013 гг.
	№
	Наименование трудов
	Характер трудов
	Выходные данные
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	6

	НАУЧНЫЕ РАБОТЫ

	1. 
	Развитие системы по совершенствованию деятельности и контролю качества образования (тезисы)
	печатный
	Сборник «Современные подходы к оценке деятельности вуза», СГГА - Новосибирск, 2007.-155 c. 
	Сапожников Г.А.

	2. 
	Интеграция образования, науки, бизнеса и власти в системе подготовки высококвалифицированных специалистов (статья)
	печатный
	Философия образования. 2007. №1(18),  335с., С.5-8


	Сапожников Г.А.

	3. 
	Система подготовки высококвалифицированных кадров Новосибирской области (статья)
	печатный
	Федеральный справочник «Образование в России» Москва: Центр стратегических программ. 2007 – 623 с., С. 219-222
	Сапожников Г.А.

	4. 
	Технопарковая идеология в системе подготовки кадров (статья)
	печатный
	Сборник «Инновационные основы территориального планирования и развития регионов», Тверь, 19-21 декабря 2007. – 440 с., С.214-224
	Сапожников Г.А.

	5. 
	Взаимодействие Востока и Запада в рамках президентской программы подготовки управленческих кадров (статья)
	печатный
	Философия образования. 2007. №2(19), С.121-127
	Бакулина С.С.

	6. 
	Пути развития высшей школы в соответствии с запросами региональной экономики (статья)
	печатный
	Философия образования. 2008. №3(24), С.18-24
	-

	7. 
	Технопарковая идеология в системе подготовки кадров: опыт Новосибирской области (статья)
	печатный
	Сибирская Финансовая Школа – 2008  .-№3.-135с., С. 120-124
	-

	8. 
	Об онтологии технопарковой идеологии в системе развития инновационной деятельности Новосибирской области (статья)
	печатный
	Философия образования. 2008. №4(25), С.5-20
	Сапожников Г.А., 
Майер Б.О.

	9. 
	Управление системой высокого профессионального образования (статья)
	печатный
	Материалы Международной научно-практич.конф. «Социально-экономические и культурные проблемы современной России», Новосибирск, 5-6 марта 2008, 325 с., С.179-184
	-

	10. 
	Компетентностный подход  в подготовке кадров для инновационной экономики Новосибирской области (статья)
	печатный
	Сборник материалов Рег.научно-метод.конф, посвященной 100-летию Проворова К.Л. «Применение инновационных технологий обучения и контроля качества образования» (3-4 февраля 2009), Новосибирск.-СГГА, -2009. - 248с,  С.21-29
	-

	11. 
	Перспектива развития системы образования и эффективного использования кадров в Новосибирской области (статья)
	печатный
	Философия образования. 2009. №3(28), С.99-106
	-

	12. 
	Компетентностный подход в подготовке кадров для инновационной экономики Новосибирской области» (статья)
	печатный
	Материалы Международного научно-практич.форума «Инновации в агропромышленном комплексе» (3-4 июня 2009) -НГАУ, -Новосибирск, 2009- 414 с., С.23-32
	-

	13. 
	Актуальность реализации моделей профессионального образования «школа-вуз» в Новосибирской области (статья)
	печатный
	Сборник материалов Всероссийской научно-практич.конф. «Технолого-экономическое образование в XXIвеке»,-Новосибирск, НГПУ, 29-30 октября 2009- 284 с., С.274-278
	-

	14. 
	Модель инновационного развития Новосибирской области (статья)
	печатный
	Сборник научных  трудов «Развитие института интеллектуальной собственности и формирование национальной инновационной системы», ГПНТБ СО РАН, Новосибирск, 2010
	Сапожников Г.А.

	15. 
	Формирование нового мышления в молодежной среде на основе инновационной (технопарковой) идеологии» (тезисы)
	печатный
	Материалы Междунар. Научно-практич.конф. «Проблемы национальной безопасности России в XX-XXIвв: уроки истории и вызовы современности» (21-25 мая 2010.0, Краснодар, Изд. «Традиция», -2010,- 591с., С.13-15
	-

	16. 
	Здоровый образ жизни – особая жизненная ценность для молодежи (тезисы)
	печатный
	Материалы Областной научно-метод.конф. «Сохраним интеллект»(25-26 ноября 2010), - НГАВТ, Новосибирск,- 2010, -212 с., С.38-41
	-

	17. 
	Роль проектно-ориентированного обучения в формировании компетенций студентов-рекламистов (тезисы)
	печатный
	XIII Всероссийская конференция заведующих кафедрами рекламы, связей с общественностью и смежных дисциплин: Сборник материалов-М.:-МАБиУ, 2010.-360с. С71-72
	-

	18. 
	Современные модели инжинирингового образования в вузе (статья)
	печатный
	Сборник «Интеграция образовательного пространства с реальным сектором экономики» Ч1. Междунар.научно-метод.конф., 27 февраля-4 марта 2012, Новосибирск, СГГА, -285с.- С.7-9
	Ушаков О.К.

Еременко А.В

	19. 
	Формирование и развитие начальных общих и профессиональных компетенций старшеклассников как фактор повышения конкурентоспособности специалиста (статья)
	печатный
	Сборник «Интеграция образовательного пространства с реальным сектором экономики» Ч2. Междунар.научно-метод.конф., 27 февраля-4 марта 2012, Новосибирск, СГГА, -320с. С.3-9
	Рязанцева И.В.

	20. 
	Взаимодействие системы образования с инновационной средой (статья)
	печатный
	Сборник материалов межрегион. научно-практич.конф., посвященной 75-летию Новосибирской области «Инновационная территория: традиции и современность», - январь 2013, Новосибирск, СГГА,-2013.-238 с., С.15-23
	-

	21. 
	Региональная модель инновационной экономики (статья)

	печатный
	«Наука в Сибири» №16 (18 апреля 2013) С 6-7
	Сапожников Г.А.,

Ивлев Б.И.

	22. 
	Взаимодействие системы образования с инновационной средой (статья)
	печатный
	Современное образование в Сибири:развитие педагогических технологий от кейса до Roweb:Сборник материалов Международной научно-практической конференции 18 июня 2013 г.-Новосибирск: «Архивариус-Н», 2013.-463 с., С 33-40
	


Список
научных трудов 
доцента кафедры маркетинга и рекламы

Пономарева Николая Николаевича

	№
	Наименование работы, ее вид
	Форма

работы
	Выходные данные
	Объем в п.л.
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	а) научные работы

	1
	Система показателей оценки эффективности торговли и принципы их построения

(Статья)
	печатная
	Социально-экономические проблемы современной России: Материалы международной научно-практической конференции, 5-6 марта 2008г. - Новосибирск: «Архивариус-Н», 2008.- с. 73-77
	0,35
	Нет

	2
	Оптимизация структуры оптово-розничного объединения потребительской кооперации

(Статья)
	печатная
	Кооперация: история, теория, экономика, управление: Материалы научно-практической конференции, 17-18 апреля 2008 г. – Новосибирск: СибУПК, 2008. – с. 118-121
	0,25
	Нет

	3
	Теоретические аспекты оценки эффективности торговли 

(Статья)
	печатная
	Актуальные проблемы коммерции и маркетинга в современном бизнес-пространстве: Материалы научно-практической конференции. 28 апреля 2008 г. – Новосибирск:          СибУПК, 2008. – с. 167-171
	0,3
	нет

	4
	Развитие опта и построение сетевой торговли потребительской кооперации

(Статья)
	печатная
	Эффективность функционирования потребительской кооперации и взаимосвязанных отраслей в ходе интеграционных процессов: региональный аспект: Материалы международной научно-практической конференции, 12 декабря 2008 г. – Ч. 1: Повышение социально-экономической эффективности функционирования потребительской кооперации.- Новосибирск:           СибУПК, 2009. – с. 40-43
	0,25
	нет

	5.
	К вопросу оценки эффективности торговли

(Статья)
	печатная
	Экономика, социум и культура России в начале ХХI века: Материалы международной научно-практической конференции, 21-22 апреля 2009 г. - Новосибирск: «Архивариус-Н», 2009 – с.280-285.
	0,4
	нет

	6.
	К вопросу оценки эффективности торговли

(Статья)

	печатная
	Социально-экономические и культурные проблемы и перспективы России в начале XXI века: Сборник научных статей. – Новосибирск: НФ РГТЭУ, 2009 – с.82-87
	0.4
	нет

	7
	Особенности функционирования оптовых продовольственных рынков в Сибири

(Статья)
	печатная
	Социально-экономические и культурные проблемы и перспективы России в начале XXI века: Сборник научных статей. Вып.2 – Новосибирск: НФ РГТЭУ, 2010 – с.221-228
	0,5
	нет

	8
	Влияние результатов Общероссийской переписи населения на динамику структурных преобразований

(Статья)

	печатная
	Социально-экономические и культурные проблемы и перспективы России в начале XXI века: Сборник научных статей. Вып.2 – Новосибирск: НФ РГТЭУ, 2010 – с.228-234
	0,5/0,25
	С.Г.Иевский

	33
	Формирование оптовых торговых структур в сфере товарного обращения

(Тезисы доклада).
	печатная
	Проблемы сферы товарного обращения в кризисной и посткризисной экономике: Материалы научно-практической конференции. – 16 декабря 2010 г./ НОУ ВПО Центросоюза РФ СибУПК – Новосибирск, 2011. –с.146-149
	0,2
	нет

	9
	Бизнес-планирование деятельности оптового продовольственного рынка потребительской кооперации

(Статья)
	печатная
	Социально-экономические и культурные проблемы современной России: Материалы Международной научно-практической конференции (15-16 марта 2011г.): Часть I - Новосибирск: НФ РГТЭУ, 2011.- с. 24-31
	0,5
	нет

	10
	Теоретические аспекты формирования системы оптовых продовольственных рынков

(Статья)
	печатная
	Социально-экономические и культурные проблемы современной России: Материалы Международной научно-практической конференции (15-16 марта 2011г.): Часть 2 - Новосибирск: НФ РГТЭУ, 2011.- с. 123-129
	0,4
	нет

	11
	Взаимодействие маркетинга и логистики в коммерческой деятельности предприятия

(Статья)
	печатная
	Социально-экономические и культурные проблемы современной России: Материалы Международной научно-практической конференции (15 декабря 2011г.): - Новосибирск: НФ РГТЭУ, 2011.- с. 200-204
	0,5
	нет

	12
	Маркетинговые стратегии организаций потребительской кооперации

(Тезисы доклада).
	печатная
	Маркетинговые решения для бизнеса: подходы, опыт и практика использования: Сборник статей Всероссийской научно-практической конференции. (31 мая 2012 г.) – Новосибирск: СибУПК, 2012. – с.143-146.
	0,2
	нет

	13
	Принципы формирования системы показателей эффективности торговли

(Статья)
	печатная
	Социально-экономические и культурные проблемы современной России: Материалы Международной научно-практической конференции (30 апреля 2013г.): - Новосибирск: НФ РГТЭУ, 2013.- с. 30-36
	0,4
	нет

	14
	Структурно-функциональный подход к формированию системы оптовых продовольственных рынков в Сибири

(Статья)
	печатная
	Социально-экономические и культурные проблемы современной России: Материалы Международной научно-практической конференции (30 апреля 2013г.): - Новосибирск: НФ РГТЭУ, 2013.- с. 48-53
	0,4
	нет


СПИСОК
опубликованных научных и приравненных к ним

научных и учебно-методических работ

Гончаровой Аллы Васильевны, 
доктора экономических наук, доцента, профессора кафедры маркетинга и рекламы
	№ п/п
	Наименование работы, 
её вид
	Форма

работы
	Выходные данные
	Объём 
в п. л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	А) научные работы

	1
	Формирование практических навыков творческого мышления у слушателей курса «Рекламная деятельность» (тезисы)
	печатная
	Основные направления интенсификации образовательного процесса и активизации познавательной деятельности студентов: Тезисы докладов научно-методической конференции. – Новосибирск, СибУПК, 1999.  – С. 81-83
	0,2
	

	2
	Образ торговой рекламы

в перспективе (статья)
	печатная
	Торговля – источник процветания города: Доклады научно-практической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 1999. – С. 43-50
	0,5
	

	3
	Позиционирование и брендинг: подходы и проблемы (статья)
	печатная
	Актуальные проблемы экономики и менеджмента: Материалы конференции по итогам научно-исследовательской работы за 2000/2001 уч. год: в 2-х ч. – Новосибирск: СибУПК, 2002. – Ч. 2. – С. 104-108
	0,3
	

	4
	Цели рекламной кампании

(статья)
	печатная
	Актуальные проблемы коммерции и маркетинга в потребительской кооперации: Материалы научно-практической конференции с международным участием. – Новосибирск: СибУПК, 2004. – С. 343-347
	0,3
	

	5
	Выбор целевой аудитории на основе модели «Дерево сегментации» (статья)
	печатная
	Актуальные проблемы коммерции и маркетинга в потребительской кооперации: Материалы научно-практической конференции с международным участием. – Новосибирск: СибУПК, 2004. – С. 347-351
	0,3
	

	6
	Частные методики изобретательства для поиска новых идей в маркетинге и рекламе 
(статья)
	печатная
	Потенциал развития России ХХI века: Сборник статей II Всероссийской научно-практической конференции. – Пенза: Приволжский Дом знаний, 2005. – С. 45-47
	0,2
	

	7
	Тенденции развития региональной рекламы (статья)
	печатная
	Современное состояние и перспективы развития экономики России: Сборник статей III Всероссийской научно-практической конференции. – Пенза: Приволжский Дом знаний, 2005. – С. 296-299
	0,25
	

	8
	Маркетинговые коммуникации в сфере услуг (статья)
	печатная
	Современное состояние и перспективы развития экономики России: Сборник статей Всероссийской научно-практической конференции. – Пенза: Приволжский Дом знаний, 2005. – С. 299-302
	0,25
	

	9
	Становление законодательства в сфере рекламы (статья)
	печатная
	Актуальные проблемы российского права на современном этапе: Сборник статей IV Всероссийской научно-практической конференции. – Пенза: Приволжский Дом знаний, 2005. – С. 133-135


	0,2
	

	10
	Коммуникационная эффективность рекламной кампании

(статья)
	печатная
	Вестник Белгородского университета потребительской кооперации: Международный научно-теоретический журнал. – 2005. – Вып. 2 (11). – C. 214-217
	0,5
	

	11
	Маркетинговое и рекламное
позиционирование (статья)
	печатная
	Вестник Белгородского университета потребительской кооперации: Международный научно-теоретический журнал. – 2005. – Вып. 3 (12). – C. 136-137
	0,25
	

	12
	Маркетинг отношений в эпоху тотальных коммуникаций
(статья)
	печатная
	Современные аспекты экономики. – 2005. – 
№ 20 (87). – С. 216-219
	0,25
	

	13
	Маркетинговое управление предприятием (статья)
	печатная
	Современные аспекты экономики. – 2005. – 
№ 20 (87). – С. 220-223
	0,25
	

	14
	Формирование бюджета
рекламной кампании (статья)
	печатная
	Сибирская финансовая школа. – 2005. – № 4.
 – С. 77-78
	0,25
	

	15
	Планирование рекламной
кампании (монография)
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2005. – 272 с.
	17,0
	

	16
	Маркетинг отношений
(монография)
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2005. – 148 с.
	9,25/4,6
	Салий В.В. 

	17
	Коммуникационная эффективность рекламной кампании 
(статья)

	печатная
	ЭКО. 2005.  № 12. – С. 135-139
	0,2й5
	

	18
	Реклама и ключевые факторы 
успеха предприятия (статья)
	печатная
	Рыночное пространство современной России: реклама, коммерция, маркетинг: Сборник статей научно-практической конференции с международным участием.  Новосибирск: 
СибУПК, 2006.  С. 227-230
	0,25
	

	19
	Организация службы рекламы на предприятии (статья)
	печатная
	Рыночное пространство современной России: реклама, коммерция, маркетинг: Сборник статей научно-практической конференции с международным участием.  Новосибирск: 
СибУПК, 2006.  С. 231-235
	0,3
	

	20
	Основные этапы развития 
регионального рынка рекламы

(статья)
	печатная
	Регион: экономика и социология.  2006.  
№ 1.  С. 171-176
	0,4
	

	21
	Рекламные стратегии в иерархии стратегий организации 
(статья)
	печатная
	Проблемы управления рыночной экономикой: межрегиональный сборник научных трудов.– Томск: Изд-во ТПУ, 2007. – Вып. 8.– С. 56-58
	0,3
	

	22
	Функции рекламы (статья)
	печатная
	Проблемы управления рыночной экономикой: межрегиональный сборник научных трудов.– Томск: изд-во ТПУ, 2007. – Вып. 8.– С. 65-67
	0,3/0,15
	Попова М.В.

	23
	Маркетинговые аспекты личной продажи (статья)


	печатная
	Современные аспекты экономики – 2007. – 
№ 12 (125). – С. 275–280
	0,4
	

	24
	Рекламная кампания с точки 
зрения маркетинга отношений (тезисы)
	печатная
	Торгово-экономические проблемы
регионального бизнес-пространства: Сборник материалов VI Международной научно-практической конференции. – Челябинск: изд-во Ю-УрГУ, 2008. – Т. 1.  С. 111-113
	0,25
	

	25
	Коммуникации и индивидуальность бренда (тезисы)
	печатная
	Управление организациями и объединениями в сфере услуг и АПК в конкурентной среде. Менеджмент – Реинжиниринг – Инновации: Материалы межрегиональной научно-практической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 2008. – С.179-182
	0,25
	

	26
	Три уровня лояльности потребителей бренду (статья)
	печатная
	Актуальные проблемы коммерции и маркетинга в современном бизнес-пространстве: Материалы научно-практической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 2008. – 
С. 155-162
	0,5
	

	27
	Стратегические задачи формирования имиджа предприятия 
(статья)
	печатная
	Современность и экономические науки: Сборник материалов I Всероссийской научно-практической интернет-конференции. – Новосибирск: Центр прикладных исследований. – 2009.  С. 54-61


	0,5
	

	28
	Влияние рекламы на общество (статья)
	печатная
	Маркетинг отношений: экономические и социальные аспекты: Сборник материалов I  Всероссийской научно-практической конференции. – Новокузнецк: НОУ «Центр экономических знаний», 2009.  С. 101-118
	1,1
	

	29
	Некоммерческая реклама 
(статья)
	печатная
	Современность и экономические науки: Сборник материалов II Всероссийской научно-практической конференции. – Новосибирск: Центр прикладных исследований. – 2010.  
С. 82-87
	0,3
	

	30
	Конкурентные преимущества и маркетинговые коммуникации (монография)
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2010. – 152 с.
	9,25/4,6
	Шалдюшов С.Н.

	31
	Маркетинговый анализ использования электронных образовательных ресурсов (статья)
	печатная
	Вестник Белгородского университета кооперации, экономики и права. – 2012. – № 1 (41). – С. 194-197
	0,5/0,25
	Черняков М.К.

	32
	Метод оценки объекта нематериальных активов с позиции рыночного подхода (статья)
	печатная
	Сибирская финансовая школа. – 2012. – № 2. 
– С. 167-170
	0,5/0,2
	Богер И.Б., 
Шаланов Н.В.

	33
	Основы маркетингового управления компанией (статья)
	печатная
	Коммуникационный маркетинг XXI века: Сборник материалов II Международной научно-практической конференции. – Новокузнецк: Институт маркетинговых технологий, 2012.  С. 4-10
	0,4
	

	34
	Брендинг как основа конкурентных стратегий (статья)
	печатная
	Коммуникационный маркетинг XXI века: Сборник материалов II Международной научно-практической конференции. – Новокузнецк: Институт маркетинговых технологий, 2012.  С. 149-158
	0,6
	

	35
	Влияние рекламы на лояльность потребителей (статья)
	печатная
	Вестник СибУПК, 2013. – № 1(4). – С. 52-55
	0,5
	

	В) учебно-методические работы

	1
	Маркетинговые стратегии в рекламной деятельности предприятия: Учебное пособие
	печатная
	Новосибирск, 1999. – 148 с.
	8,6
	

	2
	Решение изобретательских задач в маркетинге: Образовательный курс авторизованного изложения: Учебное пособие для студентов специальности 350700 «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2001. – 128 с.
	8,0
	

	3
	Маркетинговые коммуникации: Учебное пособие для студентов специальности 350700 «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2001. – 132 с.


	8,25/4,0
	Тюнюкова Е.В. 

	4
	Теория решения изобретательских задач: Рабочая программа по дисциплине по специальности 061500 «Маркетинг»


	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2001. – 8 с.
	0,5
	

	№ п/п
	Наименование работы, 
её вид
	Форма

работы
	Выходные данные
	Объём 
в п. л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	5
	Рекламная деятельность: Образовательный курс авторизованного изложения: Учебное пособие для студентов специальности 350700 «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2002. – 140 с.
	8,75
	

	6
	История рекламы: Рабочая учебная программа по специальности 350700 «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2002. – 20 с.
	1,5
	

	7
	История рекламы: Методические указания и задания контрольных работ для студентов заочной формы обучения по специальности 350700 «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2002. – 12 с.
	0,75
	

	8
	История рекламы: Планы семинарских занятий для студентов специальности 350700 «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2002. – 12 с.
	0,75
	

	9
	Основы рекламы: Методические указания и задания контрольных работ для студентов заочной формы обучения специальности 350700 «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2002. – 28 с.
	1,75
	

	10
	Программа учебной ознакомительной практики студентов специальности 350700 «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2002. – 12 с.
	0,77/0,4
	Буяльская А.К.

	№ п/п
	Наименование работы, 
её вид
	Форма

работы
	Выходные данные
	Объём в п. л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	11
	Ценовая политика организации: Учебное пособие
	печатная
	Сургут: Сургутский филиал Московской академии предпринимательства, 2003. – 48 с.
	2,6/1,3
	Буяльская А.К.

	12
	Коммуникационная политика организации: Учебное пособие
	печатная
	Сургут: Сургутский филиал Московской академии предпринимательства, 2003. – 64 с.
	4,0/2,0
	Буяльская А.К.

	13
	Товарная политика в маркетинге: Учебное пособие
	печатная
	Сургут: Сургутский филиал Московской академии предпринимательства, 2003. – 42 с.
	2,6/1,3
	Буяльская А.К.

	14
	Проектирование рекламных кампаний: Методические указания и задания контрольных работ для студентов заочной формы обучения специальности 350700 «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2004. – 16 с.
	1,0
	

	15
	Разработка и технологии производства рекламного продукта. Графический дизайн в рекламе. Массовые коммуникации и медиапланирование. Проектирование рекламных кампаний: Методические указания и задания курсовых работ для студентов специальности 350700 «Реклама»


	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2004. – 28 с.


	1,75/0,4
	Тюнюкова Е.В., Таиров А.И., Брагин Р.Г.

	№ п/п
	Наименование работы, 
её вид
	Форма

работы
	Выходные данные
	Объём 
в п. л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	16
	Основы рекламы: Методические указания и задания к практическим занятиям и самостоятельной работе студентов специальности 350700 (032401) «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2005. – 68 с.
	4,25
	

	17
	Проектирование рекламных кампаний: Учебная программа дисциплины специальности 350700 (070701) «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2005. – 24 с.
	1,5
	

	18
	Итоговый междисциплинарный экзамен по специальности: Программа государственного экзамена для студентов специальности 350700 (032401) «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2005. – 32 с.
	2,0/1,0
	Тюнюкова Е.В.

	19
	Производственная рекламная практика: Программа производственной рекламной практики студентов очной формы обучения специальности 350700 (032401) «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2005. – 20 с.
	1,5/0,75
	Буяльская А.К.

	20
	Основы рекламы: Учебная программа дисциплины специальности 350700 (032401) «Реклама»


	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2006. – 32 с.
	2,0
	

	№ п/п
	Наименование работы, 
её вид
	Форма

работы
	Выходные данные
	Объём 
в п. л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	21
	Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи.  В 2 ч. Ч.2. Личные продажи: Учебное пособие
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2007. – Ч. 2. – 132 с. 
	8,25
	

	22
	Проектирование рекламной кампании: Методические указания и задания к практическим занятиям и самостоятельной работе студентов специальности 032401.65 «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2007. – 26 с.
	1,5
	

	23
	Производственная практика: программа практики для студентов заочной формы обучения специальности 032401.65 «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2008. – 32 с.
	2,0/1,0
	Юшкова Л.А.

	24
	Основы рекламы: Контрольно-измерительные материалы для самостоятельной работы студентов специальности 032401.65 «Реклама»
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2008. – 45 с.
	3,0
	

	25
	Проектирование рекламных кампаний: Методические указания к выполнению курсовой работы для студентов специальности 032401.65 «Реклама»


	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2009. – 32 с.
	2,0
	

	№ п/п
	Наименование работы, 
её вид
	Форма

работы
	Выходные данные
	Объём в п. л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	26
	Оценочные и диагностические средства для итоговой государственной аттестации выпускников по специальности 032401.65 «Реклама»: методические рекомендации
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2009. – 64 с.
	4,25/1,4
	Акопьянц А.С., Юшкова Л.А.

	27
	Реклама в коммуникационном процессе: Учебное пособие
	печатная
	Новосибирск: Изд-во СибАГС, 2010. – 204 с. 
	11,9
	

	28
	Реклама в коммуникационном процессе: Практикум
	печатная
	Новосибирск: Изд-во СибАГС, 2010. – 146 с.
	8,6
	

	29
	Основы рекламы. Брендинг: Учебное пособие
	печатная
	Новосибирск: Изд-во СибУПК, 2010. – 204 с.
	11,9
	

	30
	Брендинг: Рабочая программа учебной дисциплины направления 031600.62 Реклама и связи с общественностью
	печатная
	Новосибирск: Изд-во СибУПК, 2012. – 24 с.
	1,5
	

	31
	Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью): Рабочая программа учебной дисциплины направления 031600.62 Реклама и связи с общественностью


	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2012. – 40 с.
	2,5
	

	№ п/п
	Наименование работы, 
её вид
	Форма

работы
	Выходные данные
	Объём 
в п. л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	32
	Основы журналистики: Рабочая программа учебной дисциплины направления 031600.62 Реклама и связи с общественностью
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2012. – 26 с.
	1,75
	

	33
	Проектирование рекламных кампаний: Рабочая программа учебной дисциплины направления 031600.62 Реклама и связи с общественностью
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2012. – 24 с.
	1,5
	

	34
	Мастер-класс «Тестирование рекламного и PR-продукта»: Рабочая программа учебной дисциплины направления 031600.62 Реклама и связи с общественностью
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2012. – 24 с.
	1,5
	


	
	

	
	

	
	

	
	


СПИСОК 
опубликованных научных и учебно-методических работ
Басмановой Людмилы Валентиновны, кандидата экономических наук, доцента кафедры маркетинга и рекламы

	№ пп
	Наименование работы, 
ее вид
	Форма 

работы
	Выходные данные
	Объем, п.л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	А) научные работы

	1.
	Элементы фирменного стиля в потребительской кооперации  (статья)
	печатная
	Потребительская кооперация в переходной экономике России: материалы научно-практической конференции. - Новосибирск: СибУПК, 1998. – С.194-196.
	0,2


	нет

	2.
	Перспективы развития фирменной торговли в г.Новосибирске (статья)
	печатная
	Новосибирск на рубеже ХХI века: Материалы городской научно-практической  конференции. – Новосибирск, 1999.
	0,2
	нет

	3.
	Развитие фирменной торговли (статья)
	печатная
	Научные исследования на рубеже ХХI века: Материалы городской научно-практической конференции. - Новосибирск, 2000. 
	0,2


	нет

	4.
	Развитие торговых сетей

(статья)
	печатная
	Местное самоуправление и стратегия устойчивого развития крупного города: Материалы международной научно-практической конференции /Под редакцией чл.-корр. МАИ В.М. Чистякова. – Новосибирск: НИИРУ, 2004. – С. 298-300. 
	0,3
	нет

	5.
	Рыночная необходимость формирования единых торговых организаций (статья)
	печатная
	Актуальные проблемы коммерции и маркетинга в потребительской кооперации: Материалы научно-практической конференции с международным участием. – Новосибирск: Сиб УПК, 2004. – С.107-110. 
	0,3
	нет



	6.
	Перспективы развития торговли и общественного питания в ХМАО-Югре на период 2007-2010 гг. (монография)
	печатная
	Департамент экономической политики ХМАО-Югры, г.Ханты-Мансийск, - 2007. – с-5-20
	всего

6,5

авт.-1,0
	Ермилов А.П. и др. 

	7
	PEST-анализ факторов макросреды предприятий мясоперерабатывающей отрасли (статья)
	печатная
	Материалы научной конференции по итогам 2009/2010 учебного года. -5-30 апреля 2010г. В 2 ч./ [под общ. ред. М.В. Хайруллиной] – Новосибирск: Сибирский университет потребительской кооперации, 2010. – Ч. 1- с.152-156
	0,2/

0,1
	Арсенидзе Н.А.

	8
	Проблемы оформления зон подходов и подъездов к розничному торговому предприятию
	печатная
	Материалы научной конференции по итогам 2010/2011 учебного года. -4-15 апреля 2011г. В 2 ч./ НОУ ВПО Центросоюза РФ–«Сиб. ун-т потреб. Кооперации». - Новосибирск, 2011. – Ч. 1. Статьи преподавателей и аспирантов- с.179-183
	0,2
	

	9
	Методы контроля и оценки знаний и диагностика развития  студента при использовании компетентностных методов обучения
	печатная
	"Профессиональное образование в современном мире"– Новосибирск: Новосибирский государственный Аграрный университет, 2013.
	0,5/

0,25
	Харламова И.Ю.


СПИСОК 
научных и учебно-методических работ
Доцента кафедры маркетинга и рекламы
Зиминой Людмилы Олеговны
	№ пп
	Наименование работы, 
ее вид
	Форма 

работы
	Выходные данные
	Объем, п.л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	А) научные работы

	1.
	Тенденция к экономии языковых средств в рекламном тексте (статья)
	печатная
	Аспирантский сборник НГПУ – 2005 (По материалам научных исследований аспирантов, соискателей, докторантов): В 3 ч. – Часть 1. – Новосибирск: Изд-во НГПУ, 2005. – С. 67–74.
	0,6
	

	2.
	Текст как объект лингвистического анализа (статья)
	печатная
	Материалы научно-практической конференции, 24 января 2005 года, г. Новосибирск: В 2 ч. – Часть 1. – Новосибирск: Изд-во НПК, 2005. – С. 56–60.
	0,3
	

	3.
	Формирование коммуникативной компетенции в процессе работы с рекламным текстом (статья)
	печатная
	Эффективность образования в условиях его модернизации: Материалы Международной научно-практической конференции, 26-28 апреля 2005 года, г. Новосибирск: В 3 ч. – Часть 2. – Новосибирск: Изд-во НИПКиПРО, 2005. – С. 25–28.
	0,3
	

	4.
	Способы компрессии информации в рекламных текстах региональных СМИ (статья)
	печатная
	Аспирантский сборник НГПУ – 2006 (По материалам научных исследований аспирантов, соискателей, докторантов): В 3 ч. – Часть 2. – Новосибирск: Изд-во НГПУ, 2006. – С. 178–185.
	0,6
	

	5.
	Графическая трансформация слов как способ компрессии печатного рекламного текста (статья)
	печатная
	Аспирантский сборник НГПУ – 2006 (По материалам научных исследований аспирантов, соискателей, докторантов): В 4 ч. – Часть 4. – Новосибирск: Изд-во НГПУ, 2006. – С. 172–179.
	0,5
	

	6.
	Проблема экономии в лингвистической литературе (статья)
	печатная
	Философия образования. – 1(18). – Новосибирск: Изд-во НГПУ, 2007.  – С. 258–262.
	0,5
	

	7.
	Принцип экономии в языке современной печатной рекламы (статья)
	печатная
	Сибирский филологический журнал. – № 3. – Новосибирск: Изд-во НГУ, 2007. – С. 174–177.
	0,4
	

	8.
	Компрессивное словообразование в рекламе (статья)
	печатная
	Вестник Челябинского государственного университета. – № 22 (100). – Филология. Искусствоведение. – Выпуск 17. – Челябинск: Изд-во ЧелГУ, 2007. – С. 47–50.
	0,4
	

	9.
	Коммуникативные неудачи в печатной рекламе (статья)
	печатная
	Материалы международной научно-практической интернет-конференции «Рыночное пространство современной России: реклама, коммерция, маркетинг», 9–16 февраля 2009 года, г. Новосибирск. – Новосибирск: Изд-во СибУПК, 2009. – С. 124–129.
	0,4
	

	10. 
	К вопросу об экономии языковых средств на синтаксическом уровне печатного рекламного текста (статья)
	печатная
	 Современные тенденции в экономике и управлении: новый взгляд: сборник материалов VI  Международной научно-практической конференции / Под общ. ред. С.С. Чернова. – Новосибирск: Изд-во НГТУ, 2010. – С. 84–89.
	0,5
	

	11.
	Активные тенденции в языке современной печатной рекламы (статья)
	печатная
	Рыночное пространство современной России: коммерция, маркетинг, реклама и связи с общественностью: Материалы третьей международной научно-практической конференции», 25-29 апреля 2011 г. – Новосибирск: Изд-во СибУПК, 2011. – С. 152–158.
	0,5
	

	12.
	Формирование лингвистической компетенции студентов в условиях современного образовательного пространства (статья)
	печатная
	Философия образования. – 6(39). – Новосибирск: Изд-во НГПУ, 2011.  – С. 210–218.
	0,5
	

	13. 
	Концептуальные основы разработки рекламного продукта (монография)
	печатная
	Концептуальные основы разработки рекламного продукта: монография / [Е.В. Тюнюкова, А.С. Акопьянц, Л.О. Зимина и др.]; под. ред. Е.В. Тюнюковой. – Новосибирск: СИБПРИНТ, 2011. – 168 с.
	9,65/

3,2
	Е.В. Тюнюкова, 
А.С. Акопьянц, 
С.С. Малетин, 
И.Ю. Харламова

	14.
	Коммуникационная эффективность рекламного текста (статья)
	печатная
	Маркетинговые решения для бизнеса: подходы, опыт и практика использования: Сборник статей всероссийской научно-практической конференции. – Новосибирск: Изд-во СибУПК, 2012. – С. 31–35.
	0,3
	

	15.
	Культура речи в профессиональном образовании госслужащих
	в печати
	Стратегическое развитие экономики, права, образования в условиях глобализации: Материалы  межвузовской научно-практической интернет-конференции с международным участием, 01.10.12-01.04.13. – Новосибирск: Изд-во НОУ НИЭМ, 2013. – С. 
	0,3
	

	В) учебно-методические работы

	1.
	Исследования в рекламе: программа, методические указания и задания контрольной и самостоятельной работы студентов заочной формы обучения специальности 032401.65 Реклама 
	печатная
	Новосибирск:  Изд-во СибУПК, 2009. – 22 с. 
	1,75
	

	2.
	Стилистика и литературное редактирование: рабочая программа

специальности 030602.65 Связи с общественностью
	печатная
	Новосибирск: Изд-во СибАГС, 2010. – 18 с.
	1,4
	

	3.
	Разработка и технологии производства рекламного продукта:  методические указания и задания к выполнению лабораторных работ для студентов специальности 032401.65 Реклама 
	печатная
	Новосибирск: Изд-во СибУПК, 2011. – 37 с.
	2,25
	

	4.
	 Стилистика и литературное редактирование: рабочая программа

направления 031600.62 Реклама и связи с общественностью
	печатная
	Новосибирск: Изд-во СибАГС, 2012. – 21 с.
	1,7
	

	5.
	Разработка рекламного  и PR-продукта: рабочая программа

направления 031600.62 Реклама и связи с общественностью
	печатная
	Новосибирск: Изд-во СибУПК, 2012. – 26 с.
	2
	

	6.
	Стилистика и литературное редактирование: рабочая программа

направления 031600.62 Реклама и вязи с общественностью 
	печатная
	Новосибирск: Изд-во СибУПК, 2012. – 22 с.
	1,75
	

	7.
	Мастер-класс «Копирайтинг»: рабочая программа  направления 031600.62 Реклама и связи с общественностью
	печатная
	Новосибирск: Изд-во СибУПК, 2012. – 16 с.
	1,25
	

	8.
	Разработка рекламного и PR-продукта: методические указания и задания к практическим занятиям и самостоятельной работе студентов направления 031600.62 Реклама и связи с общественностью
	печатная
	Новосибирск: Изд-во СибУПК, 2013. – 34 с.


	2,2
	

	9.
	Разработка рекламного и PR-продукта: методические указания к выполнению курсовой работы 

направления 031600.62 

Реклама и связи с общественностью
	печатная
	Новосибирск: Изд-во СибУПК, 2013. – 24 с.
	1,8
	


СПИСОК 
опубликованных и приравненных к ним

научных и учебно-методических работ

Красильниковой Татьяны Васильевны
	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	А) научные работы

	1.
	Маркетинговое исследование спроса на телевизоры зарубежного производства в г. Красноярске (тезисы)
	печатная


	Молодежь и наука - третье тысячелетие: Сборник тезисов межвузовского фестиваля. – Красноярск: Фонд НТИ и ТДМ, 1997. – С. 124-125
	0,1


	

	2.
	К вопросу изучения и оценки покупательского спроса на печатную продукцию (журналы) в г. Красноярске (тезисы)
	печатная
	Студент, наука и цивилизация: Сборник тезисов межвузовской научной конференции.  – Красноярск: Фонд НТИ и ТДМ, 1998. – С. 159-160
	0,1/0,05


	Горащенко Е.В.



	3.
	О необходимости стимулирования покупательского спроса населения
г. Красноярска на печатную продукцию (журналы) (тезисы)
	печатная
	Красноярский край: освоение, развитие, перспективы: Материалы региональной студенческой научной конференции. – Красноярск: КГАУ, 1998. – С. 59
	0,1/0,05


	Горащенко Е.В.



	4.
	Маркетинговое исследование рынка телевизоров зарубежного производства в г. Красноярске (на примере торговых предприятий Кировского и Центрального районов города) (тезисы)
	печатная
	Формирование рынка товаров и услуг и коммерческая деятельность субъектов рынка:

Тезисы докладов межвузовской конференции молодых преподавателей и студентов. –

Красноярск: КГТЭИ, 1998. – С. 125-127
	0,1/0,05


	Смирнова Е. В.



	5.
	Маркетинговая деятельность в сфере осуществления услуг по подписке на печатные издания: необходимость и возможность применения (тезисы)

	печатная
	Молодежь и наука - третье тысячелетие: Сборник тезисов. – Красноярск: ККО Фонда НТИ и ТДМ, 1998. - Ч. 2. – С. 116-117
	0,1


	


	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	6.
	Маркетинговое исследование рынка безалкогольной продукции и пива

г. Красноярска: изучение и оценка спроса на безалкогольную продукцию и пиво (тезисы)
	печатная
	Молодежь и наука - третье тысячелетие: Сборник тезисов. – Красноярск: ККО Фонда НТИ и ТДМ, 1998. – Ч. 3. - С. 133-137


	0,25


	


	7.
	Об исследовании спроса на пиво в

г. Красноярске (тезисы)

	печатная
	Молодежь и наука - третье тысячелетие: Сборник тезисов. - Красноярск: ККО Фонда НТИ и ТДМ, 1998. – Ч. 3. - С. 137 - 138
	0,1


	

	8.
	О необходимости изучения концепции логистики (тезисы)
	печатная
	Социально-экономические проблемы развития рынка потребительских товаров: Сборник тезисов региональной межвузовской научно-практической конференции студентов и аспирантов. – Красноярск: КГТЭИ, 2000. – С. 50
	0,1/0,05
	Фирсенко С.С.

	9.
	Опт как сфера применения логистики (тезисы) 


	печатная
	Социально-экономические проблемы развития рынка потребительских товаров: Сборник тезисов региональной межвузовской научно-практической конференции студентов и аспирантов. – Красноярск: КГТЭИ, 2000. – С. 51
	0,1/0,05


	Фирсенко С.С.

	10.
	Об оценке потребителями телевизионной рекламы (тезисы)


	печатная
	Социально-экономические проблемы развития рынка потребительских товаров: Сборник тезисов региональной межвузовской научно-практической конференции студентов и аспирантов. – Красноярск: КГТЭИ, 2000. – С. 52
	0,1


	

	11.
	Об изучении приверженности потребителей к маркам пива (тезисы)


	печатная
	Социально-экономические проблемы развития рынка потребительских товаров: Сборник тезисов региональной межвузовской научно-практической конференции студентов и аспирантов. – Красноярск: КГТЭИ, 2000. – С. 53
	0,1


	

	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	12.
	К вопросу о конкурентных преимуществах АО «Краскон» на региональном потребительском рынке (тезисы)

	печатная
	Достижения науки и техники - развитию сибирских регионов (инновационный и инвестиционный потенциалы): Материалы Всероссийской научно-практической конференции с международным участием. - Красноярск: КГТУ, 2000. - Ч. 2.  – С. 246-247
	0,1/0,05


	Фирсенко С.С.



	13.
	Политика сбыта как инструмент обеспечения лидерства предприятия на рынке (тезисы)
	печатная
	Экономические реформы в России: Материалы III международной научно-практической конференции. - СПб.: Нестор, 2000. - С. 438-439
	0,1/0,05


	Фирсенко С.С.

	14.
	Конъюнктурные изменения на рынке молока и молочной продукции Красноярского края (статья)

	печатная
	Концепция развития внутренней торговли товарами народного потребления: задачи, пути решения: Сборник докладов научно-практического семинара. – Красноярск:

Универс, ПСК «Союз», 2000. – С. 103-118
	1,0/0,5
	Фирсенко С.С.



	15.
	Маркетинговые исследования рынка пива в г. Красноярске (статья)  
	печатная
	Совершенствование системы управления предприятием: Сборник статей. – Красноярск: ИПЦ КГТУ, 2000.  – С. 150–154

	0,3/0,2
	Фирсенко С.С.



	16.
	Тенденции структурных сдвигов в сельскохозяйственном производстве социально - значимых продуктов питания в Красноярском крае (статья)


	печатная
	Экономические реформы в России: Труды IV международной научно – практической конференции. - СПб.: Нестор, 2001. – С. 188-192 


	0,3/0,2
	Фирсенко С.С.

	17.
	Тенденции развития регионального продовольственного рынка Красноярского края (статья)

	печатная
	Экономика, экология и общество России в

21-м столетии: Труды III международной

научно-практической конференции. - СПб.: Нестор, 2001. – С. 581-586
	0,3/0,2
	Фирсенко С.С.

	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	18.
	Маркетинговые исследования рынка социально - значимых продуктов питания  г. Красноярска (тезисы) 
	печатная
	Социально – экономические проблемы и перспективы развития рынка потребительских товаров: Материалы межрегиональной научно-практической конференции студентов и аспирантов / Под ред. М.А. Конищевой. - Красноярск: ИПЦ КГТУ, 2001. - С. 58
	0,05
	

	19.
	О тенденциях производства социально - значимых продуктов питания в Красноярском крае  (тезисы)
	печатная
	Социально – экономические проблемы и перспективы развития рынка потребительских товаров: Материалы межрегиональной научно – практической конференции студентов и аспирантов / Под ред. М.А. Конищевой. - Красноярск: ИПЦ КГТУ, 2001. – С. 65
	0,05
	

	20.
	Тенденции развития рынка потребительских товаров Красноярского края (статья)


	печатная
	Социально - экономические проблемы и перспективы развития рынка потребительских товаров: Материалы межрегиональной научно-практической конференции преподавателей и работников торговли / Под ред. М.А. Конищевой. – Красноярск: ИПЦ КГТУ, 2001. – С. 142-147
	0,4/0,2


	Фирсенко С.С.

	21.
	О состоянии производства социально - значимых продуктов животного происхождения в Красноярском крае (тезисы)
	печатная
	Достижения науки и техники - развитию сибирских регионов (приоритетные направления работы): Тезисы докладов II Всероссийской научно-практической конференции с международным участием. – Красноярск: КГТУ, 2001. - С. 140-142
	0,1/0,05


	Фирсенко С.С.

	22.
	Проблемы развития рекламного рынка России (тезисы)
	печатная
	Интеллект – 2001: Сборник тезисов докладов краевой межвузовской научной конференции студентов, аспирантов и молодых ученых / Сост. В.В. Сувейзда. - Красноярск: КРО НС «Интеграция», 2001. – С. 196-197
	0,05
	

	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	23.
	Мониторинг рынка кондитерских изделий г. Красноярска (тезисы)
	печатная
	Интеллект - 2001: Сборник тезисов докладов краевой межвузовской научной конференции студентов, аспирантов и молодых ученых / Сост. В.В. Сувейзда. – Красноярск: КРО НС «Интеграция», 2001. – С. 197-198
	0,05
	

	24.
	Маркетинговые исследования рынка крупы г. Красноярска (тезисы)
	печатная
	Интеллект - 2001: Сборник тезисов докладов краевой межвузовской научной конференции студентов, аспирантов и молодых ученых / Сост. В.В. Сувейзда. – Красноярск: КРО НС «Интеграция», 2001. – С. 198-199
	0,05
	

	25.
	Вопросы обеспеченности Красноярского края продуктами питания  (тезисы)
	печатная
	Интеллект - 2001: Сборник тезисов докладов краевой межвузовской научной конференции студентов, аспирантов и молодых ученых / Сост. В.В. Сувейзда. – Красноярск: КРО НС «Интеграция», 2001. – С. 199-201
	0,2/0,1
	Фирсенко С.С.

	26.
	К вопросу об оценке эффективности товарной рекламы на рынке пива

г. Красноярска (тезисы)
	печатная
	Молодежь и наука - третье тысячелетие: Сборник тезисов докладов краевого межвузовского научного фестиваля / Сост. В.В. Сувейзда. – Красноярск: КРО НС «Интеграция», 2001. –           С. 223–224
	0,1
	

	27.
	К вопросу о развитии регионального рынка рекламы: аспект товарной и имиджевой рекламы пива (тезисы) 
	печатная
	Молодежь и наука – третье тысячелетие: Сборник тезисов докладов краевого межвузовского научного фестиваля / Сост. В.В. Сувейзда. – Красноярск: КРО НС «Интеграция», 2001. - С. 221 – 222
	0,1
	

	28.
	Об оценке продовольственной безопасности Красноярского края: аспект социально - значимых продуктов питания (тезисы)
	печатная
	Потребительский рынок: качество и безопасность товаров и услуг: Материалы международной научно - практической конференции. - Орел: ОрелГТУ, 2001. -  С. 144-145  
	0,1/0,05
	Фирсенко С.С.

	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	29.
	 Методика анализа спроса на продовольственные  товары (региональные особенности) (тезисы)


	печатная
	Экономика, экология и общество России в

21-м столетии: Труды IV международной научно-практической конференции. - СПб.: Нестор, 2002. – С. 561-562
	0,1/0,05
	Фирсенко С.С.

	30.
	Региональные особенности удовлетворения потребностей населения в основных продуктах питания (на примере Красноярского края)

(статья)
	печатная
	Экономика, экология и общество России в

21-м столетии: Труды IV международной научно-практической конференции. - СПб.: Нестор, 2002. – С. 563-572
	0,6/0,3
	Фирсенко С.С.

	31.
	Значимость курса «Поведение потребителей» в подготовке специалистов - маркетологов (статья)


	печатная
	Стратегия торгово-экономического образования: Сборник материалов международной научно - практической конференции: в 3 т. –Красноярск, 2002. - Т. 3. – С. 147-153
	0,4/0,2
	Фирсенко С.С.

	32.
	Оценка спроса как критерий формирования эффективной структуры производства продовольственных товаров (статья)
	печатная
	Актуальные проблемы развития маркетинга на российских предприятиях: Материалы Всероссийской научно-практической конференции. – Киров: Вят ГТУ, 2002. – С. 154-58
	0,3/0,2
	Фирсенко С.С.

	33.
	Актуальность и направления мониторинга продовольственного комплекса Красноярского края (статья)


	печатная
	Актуальные проблемы развития маркетинга на российских предприятиях: Материалы Всероссийской научно-практической конференции. – Киров: Вят ГТУ, 2002. – С. 159-163
	0,3/0,2
	Фирсенко С.С.

	34.
	Направления прогнозирования спроса на социально-значимые продукты питания в регионе (статья)
	печатная
	Актуальные проблемы науки и пути их решения: Материалы II межвузовской конференции аспирантов. – Красноярск: КГТЭИ, 2002. – С. 28-31
	0,3/0,2
	Фирсенко С.С.

	35.
	Оценка социальной эффективности программ структурной политики (на примере продовольственного комплекса региона) (тезисы)


	печатная
	Достижения науки и техники – развитию сибирских регионов: Материалы Всероссийской научно-практической конференции: в 3 ч. – Красноярск: ИПЦ КГТУ, 2003. - Ч. 1. - С. 22-24
	0,1/0,05
	Фирсенко С. С.

	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	36.
	Стратегия работы региональных производителей продовольственных товаров на рынке Красноярского края (тезисы)


	печатная
	Достижения науки и техники – развитию сибирских регионов: Материалы Всероссийской научно-практической конференции: в 3 ч. – Красноярск: ИПЦ КГТУ, 2003. – Ч. 1. - С. 24-26
	0,1/0,05
	Фирсенко С. С.

	37.
	Аспекты и направления повышения эффективности структурной политики в корпорации пищевой промышленности (тезисы)

	печатная
	Теория и практика коммерческой деятельности: Тезисы докладов IV Всероссийской научно-практической конференции с международным участием студентов, аспирантов и практических работников: в 2 т. – Красноярск: КГТЭИ, 2003. – Т. 1. - С. 341-347
	0,4
	

	38.
	Исследование социально – психологических аспектов спроса населения на продовольственные товары

(тезисы)
	печатная
	Теория и практика коммерческой деятельности: Тезисы докладов IV Всероссийской научно-практической конференции с международным участием студентов, аспирантов и практических работников: в 2 т. – Красноярск: КГТЭИ, 2003. – Т. 1. - С. 347-351
	0,25
	

	39.
	Формирование эффективной структурной политики на предприятиях пищевой промышленности (тезисы)

	печатная
	Актуальные проблемы науки и пути их решения: Материалы III межвузовской научной конференции  аспирантов. – Красноярск: КГТЭИ, 2003. – С. 42-45
	0,2/0,1
	Фирсенко С.С.

	40.
	Продвижение товара как средство повышения эффективности сбытовой деятельности (на примере компании «Вентокальдо») (тезисы)

	печатная
	Теория и практика коммерческой деятельности: Тезисы докладов IV Всероссийской научно-практической конференции с международным участием студентов, аспирантов и практических работников: в 2 т. – Красноярск: КГТЭИ, 2003. – Т. 1. - С. 359-364
	0,3
	

	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	41.
	Тенденции формирования и развития сырьевой базы пищевой промышленности Красноярского края

(статья)
	печатная
	Рыночные преобразования: Опыт, стратегические ориентиры: Сборник научных трудов. – Красноярск: КГТЭИ, 2003. - С. 108-119
	0,6
	

	42.
	Проектирование маркетинговых исследований на рынке торгового оборудования г. Красноярска (статья)
	печатная
	Сфера потребительских товаров и услуг: актуальные проблемы перспективы развития: Материалы региональной научно-практической конференции. – Красноярск: КГТЭИ, 2004. - Ч. 2. - С. 3-9
	0,4
	

	43.
	Маркетинговые исследования рынка продовольственных товаров Красноярского края: актуальность, направления (статья)
	печатная
	Сфера потребительских товаров и услуг: актуальные проблемы перспективы развития: Материалы региональной научно-практической конференции. – Красноярск: КГТЭИ, 2004. - Ч 2. - С. 9-3
	0,3/0,2
	Фирсенко С.С.

	44.
	Фокус-группа как метод качественных исследований на потребительском рынке (статья)
	печатная
	Сфера потребительских товаров и услуг: актуальные проблемы перспективы развития: Материалы региональной научно-практической конференции. – Красноярск: КГТЭИ, 2004. - Ч. 2. - С. 13-20
	0,4
	

	45.
	Проблемы проектирования элементов комплекса маркетинга на предприятии в современных условиях рынка (статья)
	печатная
	Теория и практика коммерческой деятельности: Материалы V Всероссийской научно-практической конференции с международным участием. – Красноярск: КГТЭИ, 2004. –

С. 143-147
	0,3
	

	46.
	Актуальные направления товарной политики на предприятии пищевой промышленности (на примере компании «Вентокальдо») (статья)
	печатная
	Теория и практика коммерческой деятельности: Материалы V Всероссийской научно-практической конференции с международным участием, КГТЭИ. – Красноярск, 2004. –

С. 232-236
	0,3
	

	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	47.
	Маркетинговые исследования рынка продовольственных товаров г. Красноярска: практика сегментирования рынка (тезисы)

	печатная
	Стратегия социально-экономического развития г. Красноярска до 2010 года: Материалы городской научно-практической конференции – Красноярск: КГТУ, 2004. - С. 213-215
	0,2
	

	48.
	Оптимизационные решения в товарной политике производителей продовольственных товаров: методические аспекты (тезисы)
	печатная
	Стратегия социально-экономического развития г. Красноярска до 2010 года: Материалы городской научно-практической конференции – Красноярск: КГТУ, 2004. - С. 215-218
	0,2/0,1
	Смирнова Е.В.

	49.
	Типология покупателей молочной продукции (на примере сегментного анализа рынка г. Красноярска)

(статья)
	печатная
	Актуальные проблемы развития рынка потребительских товаров: Материалы II региональной  научно-практической конференции студентов и аспирантов. – Красноярск: КГТЭИ, 2004. -           С. 31-35
	0,3
	

	50.
	Методика спросового скорринга на рынке молочных продуктов

г. Красноярска (статья)
	печатная
	Актуальные проблемы развития рынка потребительских товаров: Материалы II региональной  научно-практической конференции студентов и аспирантов. – Красноярск: КГТЭИ, 2004. -          С. 36-40
	0,3
	

	51.
	Современные методики формирования стратегии развития предприятия розничной торговли (статья)
	печатная
	Актуальные проблемы развития рынка потребительских товаров: Материалы II региональной  научно-практической конференции студентов и аспирантов. – Красноярск: КГТЭИ, 2004. -         С. 285-290
	0,3
	

	52.
	Стратегическая сегментация рынка молочной продукции г. Красноярска (тезисы)
	печатная
	Состояние транзитивной экономики России: Сборник тезисов VI межвузовской научно-практической конференции студентов и аспирантов. – Красноярск: КГТЭИ, 2004. - С. 181-83.
	0,1
	


	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	53.
	Modern approaches to the evaluation of food safety in region. Scientific notes  / Krasnoyarsk State Institute of Economics and Trade, 2005 (статья)
	печатная
	Scientific notes. – 2005. – Volume 2. – P. 6-18
	1,0/0,4
	Фирсенко С.С.

Смирнова Е.В.

	54.
	Применение методов анализа взаимосвязей между признаками в исследованиях рынка потребительских товаров (на примере рынка спортивной обуви г. Красноярска) (статья)

	печатная
	Теория и практика коммерческой деятельности: Материалы научно-практической конференции: в 2 ч. – Красноярск: КГТЭИ, 2005. - Ч. 2. -            С. 264-269
	0,3
	

	55.
	Состояние конкурентной среды и государственное регулирование рынка хлеба и хлебобулочных изделий Красноярского края (статья)
	печатная
	Актуальные проблемы развития потребительского рынка: Материалы III региональной научно-практической конференции студентов и аспирантов. – Красноярск: КГТЭИ, 2005. –

С. 223-229

	0,4
	

	56.
	Продовольственная безопасность как основная составляющая экономической безопасности региона (статья)
	печатная
	Торговля в России: прогрессивные способы организации и технологии: Труды III международной научно-практической конференции. – Кемерово: РГТЭИ, 2005. – С. 11-24
	1,0/0,4
	Фирсенко С.С.

Смирнова Е.В.

	57.
	Региональный продовольственный рынок Красноярского края: формирование, развитие, межрегиональные связи и отношения (монография)
	печатная
	Новосибирск: Изд-во «Наука», 2006. – 320 с.
	20,0/10,0
	Фирсенко С.С.

	58.
	Актуальные вопросы совершенствования инструментов формирования сферы обращения продовольственных товаров (статья)
	печатная
	Дни науки – 2010: Материалы научной конференции по итогам 2009/2010 учебного года. – Новосибирск:СибУПК, 2010. – Ч. 1. – С. 163-169
	0,4
	


	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	59.
	Маркетинговые исследования в сфере социальной поддержки населения г. Новосибирска (тезисы)
	печатная
	Дни науки – 2010: Материалы научной конференции по итогам 2009/2010 учебного года. – Новосибирск:СибУПК, 2010. – Ч. 2. – С. 129-132
	0,2/0,1
	Никитина О.Н.

	60.
	Инструменты формирования и развития сферы обращения продовольственных товаров: инновационный аспект (статья)

	печатная
	Проблемы сферы товарного обращения в кризисной и посткризисной экономике: Материалы научно-практической конференции. –Новосибирск: СибУПК, 2011. – С. 264-269
	0,3
	

	61.
	Актуальные вопросы маркетинговых исследований в сфере социальной поддержки населения (статья)
	печатная
	Маркетинг: теория и практика: Сборник статей Всероссийской научно-практической конференции / Под ред. В.И. Кебы. – Магнитогорск: ГОУ ВПО «МГТУ им. Г.И. Носова», 2011. –                С. 118–121

	0,25
	

	62.
	Актуальные вопросы совершенствования инструментов формирования и развития сферы обращения продовольственных товаров (статья)
	печатная
	Вестник Сибирского университета потребительской кооперации: Международный научно-теоретический журнал. – Новосибирск: СибУПК, 2011. – Вып. 1. - С. 129–136

	0,9
	

	63.
	Маркетинговые инструменты в развитии сферы обращения продовольственных товаров (статья)
	печатная
	Маркетинг: теория и практика: Сборник статей Всероссийской научно-практической конференции / Под ред. Л.А. Закировой. – Магнитогорск: ФГБОУ ВПО «МГ ТУ им. Г.И. Носова», 2012. – С. 87–93


	0,4
	


	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	64.
	Инновации в маркетинге: методические аспекты изучения и практика использования (статья)
	печатная

	Современные концепции, технологии и традиции в образовании: Сборник материалов научно-методической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 2012. – С. 154-159 
	0,4

	

	65.
	Методика проведения маркетингового

исследования имиджа организации (статья)
	печатная
	Маркетинговые решения для бизнеса: подходы, опыт и практика использования: Сборник статей всероссийской научно-практической конференции.  – Новосибирск: СибУПК, 2012. – С. 18-23 
	0,4/0,2

	Выборова Т.Г.


	66.
	Проблемы информационно-методического обеспечения стратегии сбытовой политики организации          (статья)
	печатная
	Маркетинг: теория и практика: Сборник статей Всероссийской научно-практической конференции / Под ред. В.И. Кебы. – Магнитогорск: ФГБОУ ВПО «МГ ТУ им. Г.И. Носова», 2013. – С. 48–53
	0,4
	

	67.
	Маркетинговые инновации в развитии торговли (статья)
	печатная
	Дни науки-2013: Материалы научной конференции по итогам 2011/2012 учебного года. - Новосибирск: СибУПК, 2013.
	0,4
	


	В) учебно-методические работы

	1.
	Маркетинговые исследования рынков продуктов питания (региональный аспект): Учебное пособие

	печатная
	Красноярск: «Универс», ПСК «Союз», 2000. - 216 с.


	13,5/2,5
	Фирсенко С.С.

Пимашков П.И.

Чижикова В.А.

Смирнова Е.В., Спрыжкова Л.В.

Алешина О.Г.

	2.
	Международный маркетинг: Учебное пособие


	печатная
	Красноярск: КГТЭИ, 2000. – 161 с.
	10,0/2,5
	Фирсенко С.С.

Чижикова В.А. Смирнова Е.В. Спрыжкова Л.В.

	3.
	Маркетинг: Программа учебно-ознакомительной практики студентов 4 курса дневной формы обучения специальности 06.15.00 «Маркетинг»

	печатная
	Красноярск: КГТЭИ, 2001. – 16 с.
	1,0/0,5
	Фирсенко С.С.

	4.
	Фокус-группа: Методические указания к проведению деловых игр по дисциплинам «Маркетинг», «Маркетинговые исследования», «Поведение потребителей» для студентов специальности 061500 «Маркетинг» всех форм обучения

	печатная
	Красноярск: КГТЭИ, 2004. – 56 с.
	3,5/2,0
	Смирнова Е.В.

Саяпина О.С.


	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	5.
	Основы маркетинга: Методические указания к выполнению курсовой работы для студентов специальности 080111.65 «Маркетинг» всех форм обучения

	печатная
	Красноярск: КГТЭИ, 2006. – 32 с.
	2,0/0,7
	Фирсенко С.С.

Смирнова Е.В.

	6.
	Стратегический маркетинг: Методические указания к выполнению курсовой работы для студентов специальности 080111.65 «Маркетинг» всех форм обучения

	печатная
	Красноярск: КГТЭИ, 2006. – 40 с.
	2,5/0,8
	Фирсенко С.С.

Смирнова Е.В.

	7.
	Маркетинговые исследования: Методические указания к выполнению курсовой работы для студентов специальности 080111.65 «Маркетинг» всех форм обучения

	печатная
	Красноярск: КГТЭИ, 2006. – 40 с.
	2,5/0,8
	Фирсенко С.С.

Смирнова Е.В.

	8.
	Маркетинг: Учебная программа дисциплины направлений 080800.62 Прикладная информатика и 230100.62 Информатика и вычислительная техника

	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2010. – 32 с.
	2,0/1,0
	Салий В.В.


	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	9.
	Кандидатский экзамен: Программа экзамена по специальности 08.00.05 Экономика и управление народным хозяйством (по отраслям и сферам деятельности, в т.ч.: маркетинг)

	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2010. – 44 с.
	2,75/1,4
	Салий В.В.

	10.
	Основы предпринимательской деятельности в сервисе: Учебная программа дисциплины направления 100100.62 Сервис

	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2011. – 28 с.
	1,75
	

	11.
	Менеджмент и маркетинг в сервисе: Учебная программа дисциплины направления 100100.62 Сервис


	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2012. – 40 с.
	2,5 / 1,25
	Чистякова В.И.

	12.
	Маркетинг: Рабочая учебная программа учебной дисциплины направлений 080100.62 Экономика, 100700.62 Торговое дело, 100800.62 Товароведение, 230100.62 Информатика и вычислительная техника

	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2012. – 32 с.
	2,0/1,0
	Конева Е.И.


	№  п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	13.
	Маркетинг: Программа, методические указания и задания контрольной и самостоятельной работы для студентов заочной формы обучения направлений 080100.62 Экономика, 080200.62 Менеджмент, 100700.62 Торговое дело, 100800.62 Товароведение, 110900.62 Технология производства и переработки сельскохозяйственной продукции, 260800.62 Технология продукции общественного питания 
	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2012. – 32 с.
	2,0/0,6
	Салий В.В.,

Конева Е.И.


СПИСОК

опубликованных и приравненных к ним

научных и учебно-методических работ

Харламовой Ирины Юрьевны
	№ п/п
	Наименование работы, 

ее вид
	Формы

 работы
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	
	Продвижение при помощи вирусного маркетинга (статья)
	Печатная
	Современные информационные технологии: Материалы международной научно-технической конференции. – Пенза: Пензенская государственная технологическая академия, 2009. – Вып. 10. – С. 92 - 94.
	0,4
	

	
	Торговля в инновационной экономике (коллективная монография)

Глава 41. Интегрированные маркетинговые коммуникации розничного торгового предприятия
	Печатная
	Кемерово: Кузбассвузиздат, 2010. – Ч. 2. – 

425 с. – С. 105 - 116.
	23,9/0,6 
	Балаганская Е.Н.,

Никитенко С.М.,

Балашова М.В.,

Балашова О.А.,

Лямкин И.И. и др., всего 32 чел.

	
	Выставочно-ярмарочные мероприятия и их коммуникационное сопровождение (статья)
	Печатная
	Рекламный рынок России: проблемы и перспективы: Материалы и доклады международной научно-практической конференции.– Орел: ОрелГИЭТ, 2010. – С. 217-222.
	0,3
	

	
	Использование сенсорного маркетинга в торговле (статья)
	Печатная
	Торговые отношения в инновационной экономике: социальные и экономические аспекты: Материалы всероссийской научно-практической конференции студентов, аспирантов и молодых ученых. – Новосибирск: РГТЭУ, 2010. – С. 24 - 30.
	0,3
	

	
	Интегрированный подход к маркетинговым коммуникациям (статья)
	Печатная
	Современные тенденции в экономике и управлении: новый взгляд: Сборник материалов VΙ Международной научно-практической конференции. – Новосибирск: Издательство НГТУ, 2010. – С. 110 -114.
	0,3
	

	
	Нетрадиционные носители рекламы (статья)
	Печатная
	Рыночное пространство современной России: коммерция, маркетинг, реклама и связи с общественностью: Материалы III Международной научно-практической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 2011. – С 170 - 174.
	0,3
	

	
	Концептуальные основы разработки рекламного продукта (монография).

Гава 6. Разработка рекламного продукта для наружной рекламы
	Печатная
	Новосибирск: СИБПРИНТ, 2011. – 168 с. – С. 106 -122.
	9,3/1,1
	Тюнюкова Е.В.,

Акопьянц А.С.,

Зимина Л.О.,

Малетин С.С.

	
	Речевые манипуляции в рекламе и PR (статья)
	Печатная
	Стилистика рекламных и PR-текстов: Материалы Всероссийской научно-практической конференции. – Нижний Тагил: Нижнетагильская государственная социально-педагогическая академия, 2011. – С. 71-76.
	0,4
	

	
	Методы контроля и оценки знаний студента (статья)
	Печатная
	Современные концепции, технологии и традиции в образовании: Материалы научно-методической конференции. – Новосибирск: СибУПК, 2012. – С. 179 – 185.
	0,4
	

	
	Факторы, влияющие на структуру комплекса продвижения
(статья)
	Печатная
	Маркетинговые решения для бизнеса: подходы, опыт и практика использования: Сборник статей Всероссийской научно-практической конференции/Под ред. д-ра экон. наук, проф. 
В.В. Салия, канд. экон. наук, доцента Т.В. Красильниковой. – Новосибирск: СибУПК, 2012. – С. 78 – 82. 
	0,3
	

	
	Особенности маркетинга услуг

(статья)г
	Печатная
	Экономика и управление: анализ тенденций и перспектив развития: Сборник материалов IV Международной научно-практической конференции: в 2-х частях. Часть 1/Под общ. ред. канд. экон. наук С.С. Чернова. – Екатеринбург: Издательство Уральского института фондового рынка, 2013. – С. 127-131.
	0,3
	

	
	Позиционирование организации сферы услуг (статья)
	Печатная
	Научное обозрение. – №5. – 2013.
	0,44/

0,22
	Сарычева Е.Н.

	
	Позицианирование организации сферы услуг (статья).
	печатная
	Журнал «Научное обозрение» №5 2013 года
	0,4
	Басманова Л.В.


Список

опубликованных научных  работ

профессора кафедры маркетинга и рекламы

Салий Владимира Васильевича
	Изучение современного потребительского рынка кожаной обуви Западной Сибири и определение показателей конкурентоспособности обуви
	печатная
	Материалы международной научной конференции «Человек, наука, рынок», Ч. I.-Самарканд, 2000, с. 91-92
	0,1
	Оболкина В.А.,

Зайченко Е.А.


	Общепит выходит на широкую дорогу
	печатная
	М.: Деловой вестник «Российской кооперации» № 6, 2002 Стр. 14-17
	0,5

0,25
	З.П.Салий

	Колесики и винтики рынка
	печатная
	М.: Деловой вестник «Российской кооперации» № 11, 2003, Стр. 10-11
	0,5
	

	Оптовая торговля – источник рыночной силы системы потребительской кооперации
	печатная
	Вестник СИБУПК Вып. 1. – Новосибирск: филиал: «Гео» Изд-во СО РАН, 2002
	0,5

0,3
	З.П.Салий


	Методика оценки конкурентоспособности сельских территорий
	печатная
	Журнал: Маркетинг в россии и за рубежом, ЗАО «Финпресс». – Москва, №3, 2007. - 96
	0,5
	Теренина Н.Л.

	Регион идет на ... рынок
	печатная
	Журнал: Российское предпринимательство, ООО «Креативная экономика». – Москва, №4, 2007. - 12
	0,5
	Теренина Н.Л.

	Методические подходы к оценке конкурентоспособности сельских территорий
	печатная
	Двухуровневая система высшего образования и конкурентоспособность предпринимательских структур, выпуск 11, Санкт-Петербургский государственный университет экономики и финансов – Санкт-Петербург, 2007- с.149 
	0,5
	Теренина Н.Л.

	Методика исследования продвижения мороженного на рынке
	печатная
	Вестник, Белгородский университет потребительской кооперации, №4, 2007-с.61-64
	0,3
	Бургат В.В.

	Управление качеством услуг с помощью процессного подхода на предприятиях общественного питания
	печатная
	Актуальные проблемы экономического развития регионов России: материалы международной научно-практической конференции. – Абакан: 2007. – С. 56
	0,35
	Салий В.В.

Соколова Е.А.

	Некоторые факторы, влияющие на непостоянство качеств услуг общественного питания
	печатная
	Торгово-экономические проблемы регионального бизнес пространства: материалы международной научо-практической конференции. – Челябинск: 2008. – С. 48-50.
	0,3
	Салий В.В.

Соколова Е.А.

	Продвижение предприятий потребительской кооперации как условие удержания конкурентной позиции 

	печатная
	Эффективность функционирования потребительской кооперации и взаимосвязанных отраслей в ходе интеграционных процессов: региональный аспект (материалы международной научно-практической конференции ), СибУПК – Новосибирск 2009
	0,25
	Теренина Н.Л.

	Повышение конкурентоспособности услуг общественного питания посредством использования систем менеджмента качества
	печатная
	Региональный рынок потребительских товаров: особенности и перспективы развития, качество и безопасность товаров и услуг (сборник трудов третьей всероссийской заочной научно-практической конференции 16 апреля 2009),  Тюмень: ТюмГНГУ, 2009.- 384 с.
	0,25
	Соколова Е.А.

	Конкурентные преимущества их взаимосвязь с конкуренцией и конкурентоспособностью
	печатная
	Дни науки – 2010: материалы научной конференции по итогам 2009/2010 учебного года 5-30 апреля 2010года: в 2 ч. / [под общ. Ред. М.В. Хайрулиной] – Новосибирск: Сибирский университет потребительской кооперации, 2010. – Ч. 1. – 208 с.
	0,35
	Конева Е.И.

	
	печатная
	Современные прблемы менеджмента и маркетинга в развитии экономики: сборник материалов Международной практической конференции, апрель 2011г. /под науч. ред.доктора экономических наук А.И. Барановского. – Омск: Изд-во АНО ВПО «Омский экономический институт», 2011. -  410
	0,5/0,25
	Глебова Д.В.

	Конкурентные преимущества организаций потребительской кооперации
	печатная
	Дни науки – 2011 материалы научной конференции по итогам 2010/2011 учебного года 4-15 апреля 2011 г.: в 2 ч.:/ НОУ ВПО Центросоюза РФ Сибирский ун-т потребительской кооперации». - Новосибирск, 2011. – Ч. 1. Статьи преподавателей и асприрантов – 207 с
	0,35/

0,20
	Конева Е.И.

	Прямой маркетинг: Как выстраивать взаимоотношение с потребителем
	печатная
	Вестник белгородского университета кооперации, экономики и права № 3 (39), 2011 г, с. 208-214.
	0,3/0,15
	Андреева Н.Н.

	Обмен в маркетинге
	печатная
	Вестник белгородского университета кооперации, экономики и права № 4 (40), 2011 г, с. 219-221.
	0,3/0,15
	Глебова Д.В.

	
	
	
	
	

	Рынок директ-маркетинговых услуг: состояние, особенности
	печатная
	Вестник НГУЭУ г. Новосибирск изд-во СОРАН, 2012 г. - №2 – с. 226-232
	0,3/0,15
	


Список

опубликованных научных  работ
профессора кафедры маркетинга и рекламы

Акопьянц Анаит Суреновны

	№ п/п
	Наименование работы, ее вид
	Форма работы
	Выходные данные
	объем, п.л. 


	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	А) Научные работы


	1. 
	Договор для осуществления рекламной деятельности

(Статья)
	печатная
	Проблемы управления рыночной экономикой. Межрегиональный сборник научных трудов.– Вып. 8. – Томск: Изд-во ТПУ, 2007.– 

–С. 33-34.
	0,4 
	

	2. 
	Учение А.В. Чаянова о сельскохозяйственной кооперации

(Статья)
	печатная
	Кооперация: история, теория, экономика, управление: Материалы международной научно-практической конференции, 17-18 апреля 2008 г. – Новосибирск: СибУПК, 2008. – С. 52-55.
	0,3
	

	3. 
	Рекламная коммуникация: этический аспект 

(Статья)
	печатная
	Социальные коммуникации и эволюция обществ: Сборник статей международной  научно-практической конференции, 23-24 ноября 2007г. – Новосибирск: Изд-во НГТУ, 2008. – С. 269-275.
	0,65 
	

	4. 
	Саморегулирование этики рекламной деятельности

(Статья)
	печатная
	Актуальные проблемы коммерции и маркетинга в современном бизнес-пространстве: Материалы научно-практической конференции, 28 апреля 2008г. – Новосибирск: СибУПК, 2008. – С. 108-112.
	0,3 
	

	5. 
	Законодательное регулирование и государственный контроль этичности рекламы

(Статья)
	печатная
	Проблемы формирования правового, социального государства в современной России: Материалы IV Всероссийской научно-практической конференции, 23-24 апреля 2008 г. – Новосибирск: НГАУ, 2008. – С. 285-288.
	0,3
	

	6. 
	Проект программы российской социал-демократии  80-90-х гг. XIX в.: история подготовки и сравнительная характеристика

(Статья)
	печатная
	Историография и источниковедение отечественной истории: сб. науч. статей (Вып.5). –  СПб.: Скифия-принт, 2009 
	1,0
	

	7. 
	Некоторые вопросы саморегулирования рекламной деятельности

(Статья)
	печатная
	Проблемы формирования правового, социального государства в современной России: Материалы V Всероссийской научно-практической конференции, 28 октября 2009 г. – Новосибирск: НГАУ, 2009. – С. 176-183.
	0,6
	

	8. 
	Классификация нарушений этики в рекламе 

(Статья)
	печатная
	Рыночное пространство современной России: реклама, коммерция, маркетинг:

Сборник статей II научно-практической конференции с международным участием, Новосибирск, 9-16 февраля 2009 г. – Новосибирск: СибУПК, 2009, с.106-110.
	0,4
	

	9. 
	Особенности рекламной акции

(Статья)
	печатная
	Рыночное пространство современной России: реклама, коммерция, маркетинг:

Сборник статей II научно-практической конференции с международным участием, Новосибирск, 9-16 февраля 2009 г. – Новосибирск: СибУПК, 2009, с.110-114.
	0,25
	Д.В. Левицкая

	10. 
	Социальная реклама: история и перспективы

(Статья)
	печатная
	Актуальные проблемы гуманитарных наук: Материалы межвузовской научно-практической конференции 25 марта2010/ Под ред. Н.Л. Сергеевой. Новосибирск: изд-во СГУПСа, 2011.
	0,4
	

	11. 
	Актуальные проблемы социальной рекламы в современной России

(Статья)
	печатная
	Проблемы формирования правового социального государства в современной России// Материалы VI Всероссийской научно-практической конференции (28 октября 2010 г.). Ч. 1. – Новосибирск: НГАУ, 2010.
	0,3
	

	12. 
	Концептуальные основы разработки рекламного продукта (Монография). 

Глава 8
	печатная
	Новосибирск, 2011.
	1,5
	Тюнюкова Е.В., Малетин С.С., Харламова И.Ю., Зимина Л.О.

	13. 
	Правовое регулирование рекламы медицинских услуг (Статья)
	в печати
	Рыночное пространство современной России: реклама и связи с общественностью, коммерция, маркетинг. Сб. ст. III научно-практической конференции с международным участием (25-29 апреля 2011). Новосибирск: СибУПК, 2011.
	0,3
	

	14. 
	Дисциплина по выбору в новой доктрине отечественного профессионального образования

(Статья)
	в печати
	Проблемы высшей школы при переходе на государственные образовательные стандарты 3-го поколения. Сб. материалов научно-методической конференции 4 февраля 2011. – Новосибирск: СибУПК, 2011.
	0,3
	

	15. 
	Программа РСДРП. История создания. Историография. (Монография)
	в печати
	Новосибирск, 2012
	22
	


СПИСОК 
опубликованных научных c 2009 по 2013 г.
доцента кафедры маркетинга и рекламы
Коневой Елены Ивановны

	№ пп
	Наименование работы, 
ее вид
	Форма 

работы
	Выходные данные
	Объем, п.л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	А) научные работы

	1.
	Конкурентные преимущества их взаимосвязь с конкуренцией и конкурентоспособностью
	
	Дни науки – 2010: материалы научной конференции по итогам 2009/2010 учебного года 5-3 апреля 2010года: в 2 ч. / [под общ. Ред. М.В. Хайруллиной] – Новосибирск: Сибирский университет потребительской кооперации, 2010. – Ч. 1. – 336 с.
	0,35/0,2
	Салий В.В.

	2.
	Маркетинговая деятельность, направленная на создание конкурентных преимуществ
	Печатная
	Проблемы сферы товарного обращения в кризисной и посткризисной экономике : материалы конференции: НОУ ВПО Центросоюза РФ «Сиб. ун-т. потреб. Кооперации. – Новосибирск, 2011. – С. 258-602.
	0,3
	-

	3.
	Направления маркетинговой деятельности, обеспечивающие конкурентные преимущества
	Печатная
	Маркетинг теория и практика: cб. статей Всероссийской научно-практической конференции / Под ред. В.И. Кебы. Магнитогорск : ГОУ ВПО «МГТУ им. Г.И. Носова, 2011. – С. 94-101.
	0,4
	-

	4.
	Управление конкурентными преимуществами
	Печатная
	Рыночное пространство современной России: коммерция, маркетинг, реклама и связи с общественностью: материалы третьей международной научно-практической конференции. Новосибирск, 25–29 апреля 2011 г. - Новосибирск: СибУПК, 2011. – С. 65-71.
	0,4
	-

	5.
	Конкурентные преимущества организаций потребительской кооперации
	Печатная
	Дни науки – 2011 : материалы научной конференции по итогам 2010/2011 учебного года 4-5 апреля 2011 г. : в 2 ч.: / НОУ ВПО Центросоюза РФ «Сибирский ун-т потребительской кооперации». – Новосибирск, 2011. – Ч. 1. Статьи преподавателей и аспирантов, – С. 207-214.
	0,3/0,20
	Салий В.В.



	6.
	Формирование лояльности потребителей, как условие повышения конкурентоспособности предприятий розничной торговли потребительской кооперации
	Печатная
	Маркетинг теория и практика: cб. статей Всероссийской научно-практической конференции / Под ред. Л.А. Закировой. – Магнитогорск : ФГБОУ ВПО «МГТУ им. Г.И. Носова, 2012. – С. 75-80.
	0,3/0,20
	Бородин А.В.

	7.
	Проблемы формирования лояльности потребителей
	Печатная
	Маркетинговые решения для бизнеса: подходы, опыт и практика использования: cб. статей Всероссийской научно-практической конференции / Под ред. В.В. Салия, Т.В. Красильниковой. – Новосибирск: СибУПК, 2012. – С. 48-52.
	0,3
	-

	8.
	Проблемы формирования лояльности потребителей туристской услуги
	Печатная
	Маркетинг теория и практика: cб. статей Всероссийской научно-практической конференции / под ред. Кебы В.И. – Магнитогорск :  Изд-во ФГБОУ ВПО «МГТУ им. Г.И. Носова, 2013. – С. 37-42.
	0,3
	-

	9.
	Совершенствование образовательного процесса подготовки специалистов в области сервиса и туризма
	Печатная
	Подготовка специалистов для сферы туризма и гостеприимства [текст]: сб. материалов межвузовского научно-практического семинара, 5 октября 2012 г., Новосибирск: СГГА, 2012. 99 с.
	0,25

(0,13) 
	Зотова Е.Г.


СПИСОК
опубликованных научных работ
доцента кафедры маркетинга и рекламы

Леушина Ольга Владимировна

	№ пп
	Наименование работы, 
ее вид
	Форма 

работы
	Выходные данные
	Объем, п.л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	А) научные работы

	1.
	Маркетинговые факторы развития розничной торговли Монография
	печатная
	1. ; НОУ ВПО Центросоюза РФ «СибУПК». –Новосибирск, 2012. – 160 с


	10 п.л
	

	2.
	Стратегический подход к развитию розничной торговли региона. Моногоафия.
	печатная
	2. – М: РГТТЭУ, 2011. – 310 с. (19, 375 п.л., автор. 3,625)


	. 3,625)
	Бакаева В.В. – д-р экон. наук, профессор

Любавская Л.И. – д-р экон. наук, профессор

Архипенко Т.С. – канд. экон. наук, доцент

Васякина Е.Н. – канд. экон. наук, доцент

Елисеева Т.В. – канд. экон. наук, доцент

Кондратьева О.В. – канд. экон. наук, доцент

Осипова Е.Н. – канд. экон. наук, доцент

Плотникова Т.В. – канд. техн. наук, доцент

Трофимова Л.Н. – канд. экон. наук, доцент

Щетинина Н.А. – канд. экон. наук, доцент

Бакаева Н.С. – ассистент



	3.
	Тенденции развития розничной торговли Новосибирска .


	печатная
	Казанская наука, 2012. – № 3. –  (С. 126-131)


	0,5 п.л.
	

	4
	Посткризисное развитие розничной торговли Новосибирска .
	печатная
	// Вестник Российского университета кооперации, 2012. – № 2. 
	0,5 п.л
	

	5
	Исследование влияния внешней среды на организацию и развитие розничной торговли Новосибирска .

	печатная
	Исследование влияния внешней среды на организацию и развитие розничной торговли Новосибирска // Сибирская финансовая школа. – 2010. – № 1-2.  –  Исследование влияния внешней среды на организацию и развитие розничной торговли Новосибирска // Сибирская финансовая школа. – 2010. – № 1-2.

	0,7 п.л.


	

	6
	Инфраструктура оптовой торговли г. Новосибирска // Маркетинговые решения для бизнеса: подходы, опыт и практика использования: сборник статей Всероссийской научно-практической конференции. 

	печатная
	 Новосибирск: СибУПК, 2012. – 184 с.

	. 0,3 п.л.
	

	7.
	Внутренняя среда розничной торговой сети города .

	печатная
	// Дни науки: материалы научной конференции по итогам 2010/2011 учебного года: в 2-х ч. / НОУ ВПО Центросоюза РФ «Сиб. ун-т потреб. кооперации». – Новосибирск, 2011. – 336 с. С. 186-197.


	0,5
	

	8.
	Маркетинговый подход к формированию розничной торговой сети города .

	печатная
	Проблемы сферы товарного обращения в кризисной и посткризисной экономике: материалы научно-практической конференции. – 16 декабря 2010 г. / НОУ ВПО Центросоюза РФ «Сиб. ун-т потреб. кооперации». – Новосибирск, 2011. – 356 с. 

	. 0,3
	

	9.
	Влияние внешней среды на организацию и развитие розничной торговли мегаполиса 


	печатная
	Исследования молодых ученых: отраслевая и региональная экономика, финансы и социология: сборник материалов. – Новосибирск: ИЭОПП СО РАН, 2010 


	 0,6 п.л. 


	

	10
	Влияние кризиса на тенденции развития розничной торговли Новосибирска .

	печатная
	Актуальные вопросы экономических наук: сборник материалов VIII Всероссийской научно-практической конференции с международным участием: в 2-х ч. – Новосибирск: ЦРНС, 2009. – Ч. 1.

	 0,3 п.л. 


	

	11
	Факторы внешней среды, обеспечивающие функционирование розничной торговли в Новосибирске .

	печатная
	Проблемы и   перспективы развития  экономики  и  менеджмента  в  России и  за рубежом: материалы межрегиональной научно-практической конференции. 21–22 апреля 2009 г. – Рубцовск, 2009. 
	0,6 п.л
	

	12
	Нормативно-правовое регулирование торговли как фактор внешней среды при организации розничной торговли 

	печатная
	Эффективность функционирования потребительской кооперации и взаимосвязанных отраслей в ходе интеграционных процессов: региональный аспект: материалы международной научно-прак-тической конференции. 12 декабря 2008 г.: в 2 ч. – Новосибирск: СибУПК, 2009. – Ч. 1. – 0,2 п.л. 

	 0,2 п.л. 

	

	13
	Объектный метод проектирования бизнес-процессов .

	печатная
	Эффективность функционирования потребительской кооперации и взаимосвязанных отраслей в ходе интеграционных процессов: региональный аспект: материалы международной научно-практической конференции. 12 декабря 2008 г.: в 2 ч. – Новосибирск: СибУПК, 2009. – Ч. 1. .
	0,1 п.л
	Штанько А.И.

	14
	Социально-демографическая ситуация в Новосибирске как маркетинговый фактор внешней среды при организации розничной торговли в городе.

	печатная
	Актуальные проблемы коммерции и маркетинга в современном бизнес-пространстве: материалы научно-практической конференции. 28 апреля 2008 года. – Новосибирск: СибУПК, 2008.

	 0,4 п.л.


	


СПИСОК 
научных работ старшего преподавателя кафедры маркетинга и рекламы

Степановой Аллы Георгиевны

	№
	Название работы
	Вид
	Выходные данные
	Объем, п.л.
	Соавторы

	
	
	
	а)  научные работы
	
	

	1.
	Анализ состояния инфраструктуры туризма Новосибирской области
	Печатная
	Качество и полезность в экономической теории и практике: материалы VI Международной научно-практической конференции 16 ноября 2012г.; Новосиб.гос.ун-т экономики и управления. – Новосибирск: НГУЭУ, 2012. – С. 147-152.
	0,3
	

	2.
	Особенности исследования потребителей туристических услуг 
	Печатная
	Маркетинговые решения для бизнеса: подходы, опыт и приактика испотзования: Сборник статей Всероссийского научно-практической конференции / Под ред. Д-ра экон. Наук, проф. В.В. Салия, канд. Экон. Наук, доцента Т.В. Красильниковой. – Новосибирск: СибУПК, 2012. – С.74-77.
	0,3
	

	3.
	Туризм как показатель качества жизни населения УДК 338.48:330.59


	Печатная
	Качество жизни в социально-экономических системах: теория, практика, управление: сборник статей международной научно-практической конференции. – Новосибирск, 5 февраля 2013 г. / отв. Ред. И.Б. Богер; НОУ ВПО Центросоюза РФ «Сибирский университет потребительской кооперации. – Новосибирск, 2013. – С.149-153.
	0,3
	


СПИСОК
опубликованных научных и учебно-методических работ 

ст. преподавателя маркетинга и рекламы

Сарычевой Елены Николаевны

	№ пп
	Наименование работы, 
ее вид
	Форма 

работы
	Выходные данные
	Объем, п.л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	А) научные работы

	1.
	От бренда к СТМ (статья)
печатная
Дни науки – 2010 : материалы научной конференции по итогам 2009/2010 учебного года. 5-30 апреля 2010.: в 2-х ч. / НОУ ВПО Центросоюза РФ «Сиб. ун-т потреб. кооперации». – Новосибирск, 2010. – Ч. 1. Статьи преподавателей и аспирантов.

	печатная
	НОУ ВПО Центросоюза РФ «Сиб. ун-т потреб. кооперации». – Новосибирск, 2010. – Ч. 1. Статьи преподавателей и аспирантов. – С. 181-186.

	0,4

	

	2
	Маркетинговые факторы, влияющие на развитие ритейлера (статья) 
0,5



	печатная
	Дни науки – 2011 : материалы научной конференции по итогам 2010/2011 учебного года. 4-15 апреля 2011.: в 2-х ч. / НОУ ВПО Центросоюза РФ «Сиб. ун-т потреб. кооперации». – Новосибирск, 2011. – Ч. 1. Статьи преподавателей и аспирантов.
	С. 214-221
	

	3
	Актуальные вопросы развития современных форматов розничной торговли (статья)
печатная
Рыночное пространство современной России: коммерция, маркетинг, реклама и связи с общественностью. Материалы третьей международной научно-практической конференции. Новосибирск, 25-29 апреля 2011 – . 

	печатная
	– Новосибирск: СибУПК, 2011. – с. 80-85
	0,4
	

	4
	Анализ различных аспектов дистанционного образования (статья) печатная «Современные концепции, технологии и традиции в образовании» Материалы научно-методической конференции. 3 февраля 2012 г.

	печатная
	– НОУ ВПО Центросоюза РФ СибУПК. - Новосибирск: СибУПК, 2012. – с. 111-115 

	0.3 

	

	5.
	Анализ тенденций рынка собственных торговых марок (статья).
	печатная
	Маркетинговые решения для бизнеса: подходы, опыт и практика использования. Сборник статей всероссийской научно-практической конференции. Новосибирск, 31 мая 2012 года. С. 160-164.
	0,4
	

	6.
	Позицианирование организации сферы услуг (статья).
0,4
соавтор Харламова И.Ю.


	печатная 

соавтор Харламова И.Ю.


	Журнал «Научное обозрение» №5 2013 года 

	0,4
	Харламова И.Ю.


СПИСОК
опубликованных научных и учебно-методических работ
ассистента кафедры маркетинга и рекламы

Шмидт Ирины Анатольевны

	№ пп
	Наименование работы, 
ее вид
	Форма 

работы
	Выходные данные
	Объем, п.л. 
	Соавторы

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	А) научные работы

	1.
	Методический подход к определению экономической ценности объектов рынка жилой недвижимости. Методический подход к определению экономической ценности объектов рынка жилой недвижимости 

	печатная
	Вестник Белгородского университета кооперации, экономики и права: международный научно-теоретический журнал. Серия «Экономические науки». - 2011. – Вып. 4(40). 

	0,9
	

	2
	Факторы, влияющие на формирование ценности товара Актуальные проблемы коммерции и маркетинга в современном бизнес-пространстве: материалы научно-практической конференции. 28 апреля 2008 года (отв. за выпуск д-р экон. наук, профессор В.В. Бакаева). – 


	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2008. 

	.

0,21
	

	3
	Факторы, влияющие на стоимость жилья Рыночное пространство современной России: реклама, коммерция, маркетинг: II научно-практическая интернет-конференция с международным участием 9-16 февраля 2009 г. - Факторы, влияющие на стоимость жилья Рыночное пространство современной России: реклама, коммерция, маркетинг: II научно-практическая интернет-конференция с международным участием 9-16 февраля 2009 г. 


	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2009. – с. 213-217. 


	0,35
	

	4.
	Особенности ипотеки в кризисный период (статья) 

	печатная
	Альманах современной науки и образования. Тамбов: Грамота, 2010. №6 (37)


	0,26
	

	5.
	Коттеджи как один из видов доступного жилья Альманах современной науки и образования. 

	печатная
	Тамбов: Грамота, 2010. №6 (37)


	0,26
	

	6.
	Тенденции развития рынка жилой недвижимости города Новосибирска Информационно-коммуникационные технологии в инновационной деятельности. 


	печатная
	Сибупк, материалы международной научно-практической конференции.

	0,56
	

	7.
	Анализ развития рынка первичного жилья города Новосибирска Маркетинговые решения для бизнеса: подходы, опыт и практика использования: Сборник статей Всероссийской научно-практической конференции / Под ред. д-ра экон. наук, проф. В.В Салия, канд. экон. наук, доцента Т.В. Красильниковой. – Новосибирск: СибУПК, 2012. – С.177-180

	печатная
	Новосибирск: СибУПК, 2012. – С.177-180

	0,2
	

	8.
	Малоэтажное строительство как способ удовлетворения потребностей в жилой недвижимости.

	печатная
	Вестник Новосибирского Государственного университета. Серия «Социально-экономические науки». – 2012. Т. 12, вып.4. – С.138-145

	0,9
	

	9.
	Влияние некоторых технологий строительства на экономическую ценность жилья. 

	печатная
	Вестник Новосибирского государственного университета экономики и управления: научный журнал. – 2012. - № 4. – С.62-69

	1,0
	


