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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Понятие и эволюция развития торговых марок
2.
Функции и архитектура торговой марки
3.
Индивидуальность бренда
4.
Позиционирование бренда
5.
Процесс формирования бренда
6.
Бренд-коммуникации. Управление брендом 

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-2 - Способен управлять разработкой, обоснованием и реализацией проектов, внедрять изменения в сфере туризма;
ПК-3 - Способен применять научные концепции исследования и моделирования для обоснования стратегических решений по развитию сферы туризма на различных уровнях управления;
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