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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Теория коммуникаций и коммуникативистика 
2.
Современные теоритические концепции коммуникации
3.
Вербальная коммуникация 
4.
Стратегия и тактика переговоров
5.
Иммидж и профессия имиджмейкера 
6.
Истоки теории коммуникаций и коммуникация в Античности 
7.
Теорик коммуникаций в эпоху Возраждения и новое время 
8.
Профессия спиндоктора 
9.
Профессия менеджера паблик рилейшинз
10.
Медиарилейшенз

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ОПК-4 - Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в профессиональной деятельности;
ОПК-5 - Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм регулирования;
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