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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Основы идентификации потребительской продукции: основы идентификационной деятельности; методы идентификации и обнаружения фальсификации потребительской продукции (теоретические и эмпирические; количественные и качественные); критерии выбора признаков для целей идентификации товаров.
2.
Идентификация продвигаемой СМИ продовольственной потребительской продукции: классификация, идентификация и фальсификация продукции растительного (плодоовощной, вкусовой, зерномучной, кондитерской продукции) и животного (молочной, жировой, мясной и рыбной продукции) происхождения; источники информации по идентификации продвигаемой потребительской продукции СМИ
3.
Техническое регулирование: стандартизация потребительской продукции; подтверждение соответствия потребительской продукции; безопасность потребительской продукции.
4.
Идентификация продвигаемой СМИ непродовольственной потребительской продукции: классификация, идентификация и фальсификация одежно-обувной, металлической, строительной, ювелирной, парфюмерно-косметической, химической, пластмассовой, мебельной, силикатной и электробытовой продукции; источники информации по идентификации продвигаемой потребительской продукции СМИ

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-7 - Способен контролировать и оценивать эффективность результатов продвижения продукции СМИ;
УК-1 - Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять системный подход для решения поставленных задач;
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