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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Тема 1. Сущность имиджа, его виды.
2.
Тема 2. Корпоративный имидж и его составляющие.
3.
Тема 3. Аудитория имиджа.
4.
Тема 4. Модели имиджа.
5.
Тема 5. Психологические рекомендации по формированию положительного имиджа организации.
6.
Тема 6. Методы оценки имиджа.
7.
.

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-1 - Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий;
ПК-2 - Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта;
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