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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Введение и первые этапы маркетинговых исследований
2.
Методы маркетинговых исследований
3.
Измерение и разработка шкал
4.
Разработка анкет и форм для записи результатов наблюдения
5.
Формирование выборки
6.
Сбор данных
7.
Анализ данных
8.
Отчет о результатах маркетингового исследования
9.
Ситуационный, или SWOT-анализ
10.
Маркетинговые модели и методы, применяемые в ситуационном анализе
11.
Исследование рыночной ситуации
12.
Исследования поведения покупателей на рынках товаров и услуг
13.
Исследование конкуренции, конкурентов, конкурентоспособности

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-7 - Способен контролировать и оценивать эффективность результатов продвижения продукции СМИ;
ПК-5 - Способен применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации коммуникационного продукта;
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