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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Маркетинговые основы изучения интернет-рынка
2.
Особенности ведения товарной политики в Интернете
3.
Особенности ведения ценовой политики в Интернете
4.
Особенности продвижения на различных интернет-площадках

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-2 - Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта;
ПК-3 - Способен применять в профессиональной деятельности основные технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций;
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