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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
 1. Рекламное сообщение: виды, формы и правила создания.
2.
 2. Речевое воздействие в рекламе и PR.
3.
 3. Теории рекламы и PR.
4.
 4. Семиотика и стилистика в рекламе и PR.
5.
 5. Проектирование и технологии производства рекламного и PR продукта.

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-2 - Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта;
ПК-3 - Способен применять в профессиональной деятельности основные технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций;
ПК-4 - Способен осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языковыми нормами, стандартами, форматами, стилями, технологическими требованиями разных типов СМИ и других медиа;
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