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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Основы работы отделов рекламы и связей с общественностью в современных организациях
2.
Особенности функционирования отделов рекламы и связей с общественностью в компаниях разного типа
3.
Планирование и бюджетирование деятельности отдела рекламы и связей с общественностью
4.
Структура рынка коммуникационных услуг в России

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-1 - Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий;
ПК-5 - Способен применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации коммуникационного продукта;
УК-2 - Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений;
УК-3 - Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде;
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