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	Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направленность: «Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере»
Квалификация: Бакалавр
Трудоемкость: 4 з.е.
Форма промежуточной аттестации: экзамен

	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Понятие и сущность дизайна
2.
Понятие формы
3.
Понятие симметрия, асимметрия, нюанс, контраст, тождество
4.
Информативность формы. Комбинаторное формообразование
5.
Визуальный язык
6.
Особенности развития архитектуры и дизайна
7.
Графическое представление информации
8.
Основы теории цвета. Теория цветовой гармонии. Символика цвета
9.
Шрифт. Типографика

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-4 - Способен осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языковыми нормами, стандартами, форматами, стилями, технологическими требованиями разных типов СМИ и других медиа;
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