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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Рекламная кампания: основные понятия и  классификация
2.
Основные этапы планирования рекламной кампании
3.
Рекламные стратегии предприятия

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-2 - Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта;
ПК-5 - Способен применять основные технологии маркетинговых коммуникаций при разработке и реализации коммуникационного продукта;
ПК-6 - Способен разработать маркетинговую стратегию для продукции СМИ;
ПК-1 - Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий;
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