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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Тема 1. Понятие и происхождение этики как науки. История этической мысли.
2.
Тема 2. Этика рекламы и связей с общественностью как учебная дисциплина
3.
Тема 3. Регулирование этики рекламной деятельности
4.
Тема 4. Анализ нарушений этических норм в рекламном сообщении.
5.
Тема 5. Контроль за соблюдением этических стандартов и норм в рекламе.
6.
Тема 6. Правовое и этическое обеспечение деятельности в сфере связей с общественностью
7.
Тема 7. Нравственные особенности разных культур и условия адаптации к ним PR-специалиста.

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-2 - Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта;
ПК-4 - Способен осуществлять редакторскую деятельность в соответствии с языковыми нормами, стандартами, форматами, стилями, технологическими требованиями разных типов СМИ и других медиа;
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