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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Введение в электронную торговлю
2.
Интернет-технологии в электронной коммерции
3.
Эффективность электронной коммерции
4.
Безопасность и правовое обеспечение электронной коммерции
5.
Маркетинговые основы изучения интернет-рынка
6.
Особенности ведения товарной политики в Интернете
7.
Особенности ведения ценовой политики в Интернете
8.
Особенности продвижения на различных интернет-площадках

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-3 - Способен осуществлять подготовку и проводить маркетинговое исследование;
ПК-5 - Способен формировать предложения по совершенствованию систем сбыта и продаж;
ПК-6 - Способен формировать предложения по улучшению системы продвижения товаров (услуг) организации;
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