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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Сущность стратегического маркетинга
2.
Тактический маркетинг
3.
Стратегии: понятия и элементы. Виды стратегий
4.
Маркетинговые стратегии
5.
Стратегическое планирование маркетинговой деятельности
6.
Конкуренция: виды и методы. Конкурентоспособность и конкурентные преимущества товара, предприятия. Конкурентные стратегии
7.
Стратегический анализ: необходимость и методические подходы проведения анализа
8.
Процесс выбора и реализации маркетинговых стратегий
9.
Оценка и контроль маркетинговой деятельности 

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-1 - Способен составлять планы и обосновывать закупки;
ПК-4 - Способен формировать предложения по совершенствованию товарной и ценовой политики;
ПК-5 - Способен формировать предложения по совершенствованию систем сбыта и продаж;
ПК-6 - Способен формировать предложения по улучшению системы продвижения товаров (услуг) организации;
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