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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Концепция международного маркетинга
2.
Особенности международной маркетинговой среды 
3.
Маркетинговые исследования и анализ зарубежных рынков
4.
Комплекс маркетинговых мер воздействия на внешний рынок
5.
Управление международной маркетинговой деятельностью
6.
Особенности развития международного маркетинга в России

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-1 - Способен составлять планы и обосновывать закупки;
ПК-3 - Способен осуществлять подготовку и проводить маркетинговое исследование;
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