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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Понятие мерчандайзинга и его эволюция
2.
Поведение потребителя как компонент системы мерчандайзинга
3.
Особенности мерчандайзинговой деятельности субъектов оптовой и розничной торговли
4.
Инструменты мерчандайзинговой деятельности
5.
Мерчандайзинговый подход к планировке магазина
6.
Выкладка товаров в местах продажи
7.
Размещение POS-материалов в местах продаж
8.
Оформление розничного торгового предприятия.
9.
Организация системы мерчандайзинга в розничном торговом предприятии

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-5 - Способен формировать предложения по совершенствованию систем сбыта и продаж;
ПК-6 - Способен формировать предложения по улучшению системы продвижения товаров (услуг) организации;
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