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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Социально-экономическая сущность и содержание маркетинга
2.
Составляющие элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы
3.
Маркетинговая среда и ее структура
4.
Маркетинговые исследования и маркетинговая информация
5.
Поведение потребителей
6.
Сегментация рынка 
7.
Комплекс маркетинга
8.
Исследования товара и товарная политика организации
9.
Ценовая политика
10.
Каналы распределения товаров. Сбыт
11.
Продвижение товаров на рынке
12.
Стратегии  маркетинга
13.
Управление маркетингом и разработка плана маркетинга
14.
Маркетинг и общество

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-2 - Способен на основе типовых методик с учетом нормативных правовых актов проводить расчеты экономических и финансово-экономических показателей деятельности организации;
ПК-3 - Способен анализировать внутренние и внешние факторы, влияющие на экономические показатели деятельности организации;
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