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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Продвижение в комплексе маркетинга
2.
Структура комплекса маркетинговых коммуникаций
3.
Реклама и связи с общественностью как инструмент продвижения
4.
Планирование и организация рекламной кампании предприятия

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-6 - Способен определять систему критериев (нормативов) оценки эффективности деятельности организации;
ПК-7 - Способен оценивать необходимый объем экономических ресурсов с целью повышения эффективности деятельности организации;
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