	Аннотация
рабочей программы дисциплины
Маркетинг в общественном питании


	
	

	
	

	Направление подготовки: 19.03.04 Технология продукции и организация общественного питания
Направленность: «Технология продукции и организация в предприятиях питания»
Квалификация: Бакалавр
Трудоемкость: 4 з.е.
Форма промежуточной аттестации: экзамен

	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Социально-экономическая сущность и содержание маркетинга
2.
Составляющие элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы
3.
Маркетинговая среда как источник новой информации для потребительского рынка
4.
Маркетинговые исследования и информация о трендах рынка общественного питания
5.
Поведение потребителей, особенности в общественном питании
6.
Сегментация рынка как средство повышения конкурентоспособности предприятий питания
7.
Комплекс маркетинга в увеличении продаж
8.
Исследование товара , ассортимента, услуг. Товарная политика.
9.
Ценовая политика
10.
Каналы распределения товаров. Сбыт. Товародвижение и логистика
11.
Продвижение товаров на рынке
12.
Управление маркетингом и разработка плана маркетинга на предприятии питания.

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-3 - Способен разрабатывать системы мероприятий по повышению эффективности технологических процессов производства продукции общественного питания массового изготовления и специализированных продуктов питания;
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