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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Как  и зачем возникла логика  мифологическое и логическое мышление
2.
Ощущение, представление и понятие. Отличия понятия от суждения
3.
Логические операции над понятиями
4.
Суждение. Логические формы суждения. Истинность суждения. Таблицы истинности. Модальность и её виды

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	УК-1 - Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять системный подход для решения поставленных задач;
УК-2 - Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений;
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