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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	Дисциплина «Стратегии рыночной конкуренции в туризме» является дисциплиной по выбору. 

Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин: «Прогнозирование и планирование туристской деятельности», «Брендинг в туризме».


	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):

1. Конкуренция, виды и особенности в сфере туризма
2. Теория конкурентных сил. Диагностика состояния конкуренции 
3. Конкурентное преимущество и концепции его завоевания в туристской индустрии
4. Детерминанты конкурентного преимущества как основа для обоснования инновационных туристских проектов
5. Конкурентная стратегия: понятие, базовые стратегии
6. Классификация конкурентных стратегий
7. Формирование конкурентной стратегии для инновационных проектов в туризме
8. Анализ конкурентов как центральный аспект формулирования конкурентной стратегии
9. Конкурентоспособность субъектов туристской индустрии, основа при обосновании туристских проектов


	
	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ПК-9 - способностью оценивать и осуществлять технико-экономическое обоснование инновационных проектов в туристской индустрии на разных уровнях (федеральном, региональном, муниципальном (локальном) уровне); 
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