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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	Дисциплина "Этика рекламы и связей с общественностью" является факультативной по учебному плану подготовки бакалавров по направлению 43.03.03 Гостиничное дело.

Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: Профессиональная этика и этикет, Гостиничный менеджмент, Документация в гостиничной деятельности, Научные исследования в гостиничном деле, Реклама и связи с общественностью в гостиничной деятельности.


	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):

1. Понятие и происхождение этики как науки. История этической мысли
2. Использование методов  рекламы и связей с общественностью при продвижении гостиничного продукта
3. Регулирование этики рекламной деятельности
4. Анализ нарушений этических норм в рекламном сообщении
5. Контроль за соблюдением этических стандартов и норм в рекламе
6. Оценка этической корректности рекламы в гостиничном бизнесе
7. Связи с общественностью в исторической практике и в истории этической мысли
8. Сферы и направления PR-деятельности. Современные технологии PR в гостиничной деятельности.
9. Правовое и этическое обеспечение деятельности в сфере связей с общественностью
10. Средства массовой информации и этические стандарты деятельности
11. Критерии профессионального и нравственного совершенствования работников гостиничного сервиса
12. Нравственные особенности разных культур и условия адаптации к ним работников гостиничного сервиса


	
	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	
	


ПК-7 готовностью применять современные технологии гостиничной деятельности в работе с потребителем

ПК-10 готовностью к применению прикладных методов исследовательской деятельности в области формирования и продвижения гостиничного продукта, соответствующего требованиям потребителей 
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