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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	Дисциплина «Методы исследования рынка гостиничных услуг» относится к дисциплине по выбору вариативной части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 43.03.03 Гостиничное дело.

Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении дисциплин: «Проектирование гостиничной деятельности», «Бизнес планирование в гостиничной деятельности», «Маркетинг гостиничного предприятия», а также для проведения научно-исследовательской работы, прохождения преддипломной практики, написания выпускной квалификационной работы.


	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):

1. Общая характеристика анализа рынка
2. Виды анализа и его назначение
3. Современные научные принципы исследования рынка гостиничных услуг
4. Количественные и качественные методы получения информации
5. Выборка: значение, виды
6. Анализ информации, расчет показателей
7. Методы исследования рынка гостиничных услуг

8. Методы исследования требований потребителей к гостиничному продукту


	
	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ПК-9 - способностью использовать современные научные принципы и методы исследования рынка гостиничных услуг;
ПК-10 - готовностью к применению прикладных методов исследовательской деятельности в области формирования и продвижения гостиничного продукта, соответствующего требованиям потребителей
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