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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	Дисциплина включена в учебные планы образовательных программ высшего образования и является факультативной. 

Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: Культурология, Социология, Основы теории коммуникации, Социология массовых коммуникаций, Психология массовых коммуникаций, Теория и практика массовой информации, Конфликтология. Освоение дисциплины способствует подготовке к изучениию дисциплины Реклама и связи с общественностью в некоммерческих организациях.


	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1
Государственные органы и учреждения: понятие, функции

2
Место пропаганды в деятельности государственных органов и учреждений
3
Пропаганда: основные цели и задачи в государственных организациях

4
Пропаганда как подсистема управления государственной организацией

5
Функции и средства пропаганды при формировании имиджа государственных органов и учреждений
6
Правовое и этическое обеспечение пропаганды услуг государственных органов и учреждений
7
Пропаганда государственных услуг в Интернете
8
Пропаганда и связи с общественностью в государственных структурах

9
Планирование и организация связей с общественностью

10
Взаимодействие со средствами массовой информации



	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:
ОК-2 - способностью анализировать основные этапы и закономерности исторического развития общества для формирования гражданской позиции 
ПК-10 - способностью проводить научные, в том числе маркетинговые, исследования в профессиональной деятельности
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