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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	Дисциплина "Основы журналистики" включена в вариативную часть дисциплин учебного плана по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. 

Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: "Иностранный язык", "Иностранный язык для делового общения", "Логика и теория аргументации в рекламе и связях с общественностью", "Русский язык и культура речи", "Социология массовых коммуникаций". 

Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении дисциплин: "Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью", "Стилистика и литературное редактирование в рекламе и связях с общественностью", "Разработка рекламного и PR продукта", "Мастер - класс "Копирайтинг", "Мастер-класс "Разработка рекламного плаката", "Реклама и связи с общественностью в сети Интернет".


	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Предмет, задачи и структура курса
2.
Исторические предпосылки возникновения журналистики
3.
Концепции свободы печати и типы систем журналистики
4.
Социальная роль и функции журналистики в обществе
5.
Журналистика как сложная социальная система
6.
Массовая информация как продукт системы журналистики
7.
Журналист – аудитория – общественное мнение
8.
Жанры журналистики
9.
Журналистские материалы в рекламе и связях с общественностью


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОК-5 - способностью к коммуникации в устной и письменной формах на русском и иностранном языках для решения задач межличностного и межкультурного взаимодействия; 
ОПК-3 - обладанием базовыми навыками создания текстов рекламы и связей с общественностью, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга; 
ПК-8 - способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы
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