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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина Проектирование рекламных кампаний относится к дисциплинам вариативной части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.
     Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин:
- Математика и статистика;
- Маркетинг;
- Экономика;
- Разработка рекламного и PR продукта;
- Инновации в рекламе;
- Технологии маркетинговых коммуникаций;
- Разработка упаковки;
- Формирование имиджа коммерческой организации;
- Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью);
- Основы ТВ-рекламы;
     Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин:
- Стратегии рыночной конкуренции;
- Реклама и связи с общественностью в сети Интернет;
- Поиск новых идей в рекламе;
- Основы медиапланирования. 


	

	
	
	
Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Рекламная кампания: основные понятия и определения
2.
Классификация рекламных кампаний
3.
Основные этапы планирования рекламной кампании
4.
Определение целей рекламной кампании
5.
Описание и выбор целевой аудитории
6.
Рекламные стратегии предприятия
7.
Выбор медиастратегии
8.
Выбор коммуникационной стратегии
9.
Стратегия позиционирования
10.
Определение бюджета рекламной кампании
11.
Творчество в рекламной кампании
12.
Поиск новых идей в рекламной кампании
13.
Оценка эффективности рекламной кампании


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОК-3 - способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах жизнедеятельности; 
ПК-2 - владением навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы; 
ПК-8 - способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы
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