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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	Дисциплина относится к  дисциплинам вариативной части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. 

Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: «Формирование имиджа коммерческой организации», «Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью».

Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин: «Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью», «Технологии продаж рекламы», «Разработка рекламного и PR продукта».


	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Введение. Реклама и связи с общественностью в финансовой сфере
2.
Реклама и связи с общественностью в промышленном секторе
3.
Реклама и связи с общественностью в системе потребительской кооперации
4.
Реклама и связи с общественностью в строительной отрасли и недвижимости
5.
Реклама и связи с общественностью в сфере туризма и гостеприимства
6.
Реклама и связи с общественностью в мире моды и шоу-бизнеса


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОПК-1 - способностью осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в различных структурах; 
ОПК-2 - владением знаниями и навыками работы в отделах рекламы и отделах связей с общественностью; 
ПК-1 - способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью; 
ПК-3 - владением навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами
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