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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	Дисциплина Основы ТВ-рекламы относится к вариативной части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, является дисциплиной по выбору обучающимся.
       Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин:

- Формирование имиджа коммерческой организации;

- Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью).
       Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин:

- Проектирование рекламных кампаний;

- Основы медиапланирования.


	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Введение в курс. История развития телевидения
2.
Формирование рынка ТВ-рекламы в России
3.
Основы технологий в телевизионном процессе
4.
Участники телевизионного рекламного рынка. Взаимодействие субъектов рынка, особенности организации ра-боты в ТВ-индустрии
5.
Классификация рекламного телевизионного продукта
6.
Особенности создания ТВ-рекламы
7.
Основы медиапланирования рекламной кампании на телевидении
8.
Исследования ТВ-рекламы. Методы исследования
9.
Правовые основы рекламы на телевидении


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОПК-3 - обладанием базовыми навыками создания текстов рекламы и связей с общественностью, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга; 
ПК-8 - способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы
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