	Аннотация
рабочей программы дисциплины
Основы фотографии в рекламе и связях с общественностью


	

	
	

	Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направленность: «Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере»
Год начала подготовки: 2018
Квалификация: Бакалавр
Трудоемкость: 3 з.е.
Форма промежуточной аттестации: зачет


	
	

	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	   Дисциплина "Основы фотографии в рекламе и связях с общественностью" входит в перечень дисциплин по выбору  вариативной части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. 
   Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: "Деловой этикет и искусство презентации", Мастер - класс "Разработка рекламного плаката", "Разработка рекламного и PR продукта", "Разработка упаковки", Мастер-класс "Графический дизайн и фирменный стиль". 



	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
История изобретения и развития фотографии
2.
Творческие приёмы в фотографии
3.
Фотографическая съёмка
4.
Особенности фотографии в рекламе и связях с общественностью
5.
Рекламные и PR образы в фотографии
6.
Люди в рекламной и PR фотографии
7.
Продукты питания в рекламной фото-графии 
8.
Психология цвета в рекламной и PR фотографии 
9.
Компьютерная обработка и печать изображений


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОПК-1 - способностью осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в различных структурах; 
ПК-1 - способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью
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