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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина "Поиск новых идей в рекламе" относится к вариативной части учебного плана подготовки бакалавров 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, является дисциплиной по выбору обучающихся.
     Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: "Маркетинговые исследования в рекламе и связях с общественностью", "Коммуникации и конкурентные преимущества организации".
     Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин: "Поведение потребителей".


	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Предмет и задачи дисциплины
2.
Исторический обзор выдающихся открытий и изобретений
3.
Глобальные тенденции развития современной рекламы
4.
Современное состояние теории изобретательства. Частные методики изобретательства
5.
Эмпирические методы поиска новых идей
6.
Теория решения изобретательских задач
7.
Творческое мышление, восприятие и личность
8.
Методы развития творческого мышления
9.
Поиск новых идей в рекламе и связях с общественностью


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ПК-8 - способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы; 
ПК-9 - способностью проводить маркетинговые исследования; 
ПК-10 - способностью организовывать и проводить социологические исследования
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