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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина относится к вариативной части учебного плана 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, является дисциплиной по выбору обучающимся.
     Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин:

- Информационные технологии;
- Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью;
- Теория и практика массовой информации;
- Экономика;
- Разработка рекламного и PR продукта;
- Инновации в рекламе;
- Технологии маркетинговых коммуникаций;
- Разработка упаковки;
- Проектирование рекламных кампаний;
- Русский язык и культура речи;
- Мастер-класс "Разработка рекламного плаката";
- Основы журналистики;
- Стилистика и литературное редактирование  в рекламе и связях с общественностью.
     Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин:
- Поиск новых идей в рекламе;
- Мастер - класс "Копирайтинг".


	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Особенности коммуникаций в сети Интернет
2.
Рекламные и PR-возможности сети Интернет
3.
Виды рекламного воздействия в сети Интернет
4.
Web-сайт как объект и субъект продвижения
5.
E-mail, конференции и форумы как инструменты продвижения
6.
Блогосфера – коммуникативная среда ХХI века
7.
Социальные сети как инструмент продвижения
8.
Спонсорство. Взаимодействие с интернет-СМИ
9.
Реклама и PR в электронной коммерции


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ОПК-4 - умением планировать и организовывать под контролем коммуникационные кампании и мероприятия; 
ОПК-5 - умением проводить под контролем коммуникационные кампании и мероприятия; ПК-1 - способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью
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