	Аннотация
рабочей программы дисциплины
Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи


	

	
	

	Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направленность: «Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере»
Год начала подготовки: 2018
Квалификация: Бакалавр
Трудоемкость: 3 з.е.
Форма промежуточной аттестации: зачет


	
	

	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина "Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи" относится к вариативной части учебного плана подготовки бакалавров 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, является дисциплиной по выбору обучающимся.
     Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: "Основы теории коммуникации", "Технологии маркетинговых коммуникаций", "Коммуникации и конкурентные преимущества организации",  "Теория и практика массовой информации" "Основы медиапланирования", "Брендинг".
   


	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Введение. Понятие и содержание интегрированных маркетинговых коммуникаций в местах продажи
2.
Имидж розничного торгового предприятия
3.
Оформление и представление товара в местах продажи
4.
Цвет как инструмент ИМКМП
5.
Размещение товара в местах продажи
6.
Реклама в местах продажи
7.
Стимулирование сбыта в местах продажи
8.
Личные продажи в местах продаж
9.
Планирование интегрированных маркетинговых коммуникаций в местах продаж и их бюджета


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОПК-4 - умением планировать и организовывать под контролем коммуникационные кампании и мероприятия; 
ОПК-5 - умением проводить под контролем коммуникационные кампании и мероприятия; ПК-1 - способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью
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