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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина Психология диалога относится к  вариативной части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, является дисциплиной по выбору обучающимся.
     Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: Реклама и связи с общественностью в коммерческих организациях; Менеджмент; Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью; Разработка рекламного и PR продукта; Реклама и связи с общественностью в некоммерческих организациях



	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Понятие и структура диалога
2.
Сущность и основные формы диалога
3.
Диалогический подход Т.А. Флоренской
4.
Психологические принципы деловой этики диалога
5.
Психологические особенности подготовки и проведения диалога
6.
Психология конфликта в диалоге
7.
Специфика диалога в деловой сфере


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ПК-3 - владением навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами
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