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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина "Внутренний паблик рилейшинз" относится к вариативной части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, является дисциплиной по выбору обучающимся.
     Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: "Менеджмент", "Основы медиапланирования", "Управление маркетингом", "Культурология", "Психология", "Конфликтология".
     Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении дисциплины "Психология диалога".


	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Сущность и важнейшие функции PR. История становления и развития паблик рилейшнз
2.
Классификация PR-кампаний
3.
Аналитический этап кампании. Выбор аудитории
4.
Стратегическое и тактическое планирование PR- кампаний
5.
Реализация PR-кампаний
6.
Анализ эффективности коммуникационной кампании
7.
Организация и проведение промо-акций
8.
Организация выставок и ярмарок
9.
Антикризисные кампании


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ПК-3 - владением навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами
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