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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	  Дисциплина «Коммуникации и конкурентные преимущества организации» относится к вариативной части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, является дисциплиной по выбору обучающимся.
  Дисциплина «Коммуникации и конкурентные преимущества организации» углубляет и расширяет систему знаний о явлениях и процессах влияющих на управление маркетингом с целью обеспечения конкурентных преимуществ организации. Основное содержание дисциплины обеспечивает преемственность и связь с дисциплиной «Маркетинг».


	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	

	
	

	1.
Теоретические аспекты коммуникаций и конкурентных преимуществ
2.
Управление интегрированными массовыми коммуникациями как основа обеспечения конкурентных преимуществ организации
3.
Рекламная деятельность организации и конкурентные преимущества
4.
Исследование конкурентных преимуществ
5.
Стратегии создания конкурентных преимуществ
6.
Влияния фирменного стиля и бренда на конкурентные преимущества организации
7.
Аутсорсинг как источник конкурентного преимущества
8.
Стратегическое планирование маркетинговых коммуникаций и конкурентные преимущества организации
9.
Реализация глобальных коммуникаций и конкурентное преимущество


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ПК-10 - способностью организовывать и проводить социологические исследования
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