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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина "Технологии маркетинговых коммуникаций" входит в перечень дисциплин по выбору вариативной части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.
     Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: "Основы теории коммуникации", "Маркетинг", "Инновации в рекламе".
     Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин: "Теория и практика массовой информации", "Коммуникации и конкурентные преимущества организации", "Основы медиапланирования", "Брендинг", "Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи", "Стратегический маркетинг", "Управление маркетингом", "Стратегии рыночной конкуренции", "Разработка упаковки", "Проектирование рекламных кампаний", "Реклама и связи с общественностью в сети Интернет".


	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Концепция маркетинговых коммуникаций
2.
Краткая характеристика коммуникационных компонентов
3.
Организация коммуникационной деятельности
4.
Факторы, влияющие на выбор коммуникации
5.
Маркетинговые коммуникации и поведение потребителей
6.
Коммуникационные стратегии организации
7.
Структура коммуникационной стратегии
8.
Комплекс маркетинговых организаций
9.
Прямой маркетинг в системе маркетинговых коммуникаций
10.
Личные продажи в системе марке-тинговых коммуникаций
11.
Стимулирование сбыта в системе маркетинговых коммуникаций
12.
Коммуникационные составляющие сервисного обслуживания
13.
Брендинг в системе маркетинговых коммуникаций
14.
Выставки и ярмарки в системе маркетинговых коммуникаций
15.
Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи
16.
Стратегическое планирование и контроль коммуникационной деятельности организации


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОПК-3 - обладанием базовыми навыками создания текстов рекламы и связей с общественностью, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга; 
ПК-1 - способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью
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