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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина по выбору «Стратегический маркетинг» включена в вариативную  часть  учебного плана подготовки бакалавров по  направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. 
    Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин: «Коммуникации и конкурентные преимущества организации», «Поиск новых идей в рекламе», «Стратегии рыночной конкуренции».




	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Сущность стратегического маркетинга
2.
Тактический маркетинг
3.
Стратегии: понятия и элементы. Виды стратегий
4.
Маркетинговые стратегии
5.
Стратегическое планирование маркетинговой деятельности
6.
Конкуренция: виды и методы. Конкурентоспособность и конкурентные преимущества товара, предприятия. Конкурентные стратегии
7.
Стратегический анализ: необходимость и методические подходы проведения анализа
8.
Процесс выбора и реализации маркетинговых стратегий
9.
Оценка и контроль маркетинговой деятельности 


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ПК-8 - способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы; 
ПК-11 - способностью владеть навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов
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