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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина «Инновации в рекламе» относится к вариативной части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, является дисциплиной по выбору обучающихся.
     Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин:

- Экономика;
- Технологии маркетинговых коммуникаций.
     Освоение дисциплины необходимо, как предшествующее при изучении следующих дисциплин:
- Разработка рекламного и PR продукта;
- Проектирование рекламных кампаний;
- Поиск новых идей в рекламе;
- Реклама и связи с общественностью в сети Интернет;
- Разработка упаковки.

	
Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Введение в дисциплину. Роль маркетинговых исследований в разработке инноваций
2.
Понятие инноваций и инновационной деятельности
3.
Инновационная деятельность. Маркетинговые исследования в рекламе
4.
Инновации в рекламе товаров и услуг
5.
Регулирование инноваций в рекламе
6.
Инновационные подходы в производстве рекламного продукта
7.
Инновационные инструменты рекламы
8.
 Оценка инновационной рекламы
9.
Роль глобализации в инновационной рекламе


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ПК-9 - способностью проводить маркетинговые исследования
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