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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	   Дисциплина «Стратегии рыночной конкуренции» включена в базовую часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. 
  Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении курсов: «Социология», «Математика и статистика», "Культурология", «Экономика», «Информационные технологии», «Маркетинг».

  Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих курсов: «Основы фотографии в рекламе и связях с общественностью», «Технологии продаж рекламы», «Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи».

    

	
Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Конкуренция, виды и особенности 
2.
Теория конкурентных сил. Диагностика  состояния конкуренции 
3.
Конкурентное преимущество и  концепции его завоевания 
4.
Детерминанты конкурентного преимущества
5.
Конкурентная стратегия: понятие, базовые стратегии
6.
Классификация конкурентных стратегий
7.
Формирование конкурентной стратегии
8.
Анализ конкурентов как центральный аспект формулирования конкурентной стратегии
9.
Конкурентоспособность субъектов рынка


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ОК-3 - способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах жизнедеятельности;
ПК-2 - владением навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы; 
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