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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	Дисциплина «Мировая художественная культура» входит в базовую часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: «Социология», «Культурология», «История рекламы и связей с общественностью». 

Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин: «Деловой этикет и искусство презентации», «Социология массовых коммуникаций», «Психология массовых коммуникаций».


	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Художественная культура как предмет изучения 
2.
Классификация и видовое своеобразие искусств
3.
Художественная культура древнего мира
4.
Античная художественная культура
5.
Художественная культура европейского средневековья
6.
Художественная культура Ренессанса
7.
Художественная культура Нового времени (XVII-XVIII вв.)
8.
Художественная культура Нового времени (XIX в.)
9.
Художественная культура ХХ века: модернизм и постмодернизм


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОК-6 - способностью работать в коллективе, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия; 
ОК-7 - способностью к самоорганизации и самообразованию
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