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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	Дисциплина «Разработка рекламного и PR-продукта» входит в базовую часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. 

Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: «Логика и теория аргументации в рекламе и связях с общественностью», «Технологии маркетинговых коммуникаций», «Реклама и связи с общественностью в коммерческих организациях», «Инновации в рекламе».

Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин: «Проектирование рекламных кампаний», «Мастер-класс „Графический дизайн и фирменный стиль“», «Наружная реклама», «Мастер-класс „Копирайтинг“».


	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Введение в дисциплину
2.
Когнитивные аспекты воздействия в рекламе
3.
Эмоциональный и поведенческий аспект воздействия в рекламе и PR
4.
Семиотика в рекламе и PR
5.
Теории рекламы и PR
6.
Креатив в рекламе
7.
Технологии производства рекламной полиграфии
8.
Технологии производства рекламного продукта для электронных СМИ, копирайинг
9.
Технологии производства рекламного продукта для нетрадиционных носителей
10.
Технология наглядного представления информации


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОПК-3 - обладанием базовыми навыками создания текстов рекламы и связей с общественностью, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга; 
ПК-3 - владением навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами; 
ПК-8 - способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы
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