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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	Дисциплина "Основы медиапланирования" относится к  базовой части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: "Основы теории коммуникации", "Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)", "Теория и практика массовой информации".

Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин: "Брендинг", "Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи", "Технологии продаж рекламы".


	
Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Медиапланирование рекламной кампании
2.
Расчет бюджета рекламной кампании
3.
Целевая аудитория и рекламоносители
4.
Специфика потребления информации современной аудиторией
5.
Стратегия и тактика медиапланирования
6.
Использование основных медиаканалов
7.
Исследования аудитории СМК
8.
Особенности изучения теле-, радиоаудитории


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОПК-1 - способностью осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в различных структурах;
ОПК-5 - умением проводить под контролем коммуникационные кампании и мероприятия; ПК-2 - владением навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы
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