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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	 Дисциплина «История рекламы и связей с общественностью» включена в базовую часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. 

Содержание дисциплины основывается на преемственности с взаимосвязи с такими дисциплинами, как «Психология», «Культурология», «Cоциология», «Мировая художественная культура». 

 Полученные в процессе изучения данной дисциплины знания могут способствовать лучшему усвоению дисциплин: «Основы теории коммуникации», «Теория и практика массовой информации», «Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)». 

Знания в области истории рекламы и связей с общественностью будут также полезны при изучении ряда дисциплин вариативной части: «Разработка рекламного и PR продукта», «Реклама и связи с общественностью в сети Интернет», «Основы журналистики». 


	
Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Истоки рекламной коммуникации
2.
Рекламя м связи с общественностью со времен античности и в период средневековья
3.
Реклама и связи с общественностью в XVII-XVIII вв.
4.
Развитие рекламы в России
5.
Реклама и связи с общественностью в США в XIX в.
6.
Реклама и связи с общественностью зарубежом в XIX и ХХ веках.
7.
Реклама в России и СССР в XX в.


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ОК-2 - способностью анализировать основные этапы и закономерности исторического развития общества для формирования гражданской позиции
ПК-1 - способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью
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