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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	    Дисциплина «Маркетинг» включена в базовую часть учебного плана  подготовки бакалавров по  направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.
 
    Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении курсов: «Социология», «Математика и статистика», «Культурология», «Экономика», «Информационные технологии», «Психология».

   Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих курсов: « Менеджмент», «Реклама и связи с общественностью в некоммерческих организациях», «Маркетинговые исследования в рекламе и связях с общественностью», «Стратегии рыночной конкуренции», «Управление маркетингом», «Проектирование рекламных кампаний», «Разработка упаковки», «Стратегический маркетинг».




	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
 Введение 
2.
Социально-экономическая сущность и содержание маркетинга
3.
Составляющие элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы
4.
Маркетинговая среда и ее структура
5.
Маркетинговые исследования и маркетинговая информация
6.
Поведение потребителей
7.
Сегментация рынка
8.
Комплекс маркетинга
9.
Исследование товара и товарная политика
10.
Ценовая политика
11.
Каналы распределения товаров. Сбыт
12.
Продвижение товаров на рынке
13.
Стратегия маркетинга
14.
Управление маркетингом и разработка плана маркетинга
15.
Организация маркетинга
16.
Сферы применения маркетинга
17.
Маркетинг и общество


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОК-3 - способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах жизнедеятельности; 
ПК-9 - способностью проводить маркетинговые исследования; 
ПК-10 - способностью организовывать и проводить социологические исследования; 
ПК-11 - способностью владеть навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов


	
	

	Разработчик:

	кафедра торгового дела и рекламы



