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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью относится к базовой части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.
     Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин:
- основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью);
- реклама и связи с общественностью в коммерческих организациях;
- основы журналистики;
- разработка рекламного и PR продукта;
- логика и теория аргументации в рекламе и связях с общественностью;
- стилистика и литературное редактирование  в рекламе и связях с общественностью;
- менеджмент;
- формирование имиджа коммерческой организации. 
      Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин:
- психология диалога;
- мастер - класс "Копирайтинг";
- технологии продаж рекламы. 


	


	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Основы работы отделов рекламы и связей с общественностью в современных организациях
2.
Особенности функционирования отделов рекламы и связей с общественностью в компаниях разного типа
3.
Задачи и принципы работы отдела рекламы и связей с общественностью
4.
Планирование и бюджетирование деятельности отдела рекламы и связей с общественностью
5.
Типы каналов коммуникаций и особенности их использования отделом рекламы и связей с общественностью
6.
Принципы взаимодействия отдела рекламы и связей с общественностью с подрядчиками разного типа
7.
Профессиональные навыки сотрудничества отдела рекламы и связей с общественностью со СМИ
8.
Структура рынка коммуникационных услуг в России
9.
Основные тенденции развития маркетинговых коммуникаций


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОПК-2 - владением знаниями и навыками работы в отделах рекламы и отделах связей с общественностью; 
ОПК-3 - обладанием базовыми навыками создания текстов рекламы и связей с общественностью, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга; 
ПК-1 - способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью; 
ПК-3 - владением навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами
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